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1. INTRODUCAO

presento, neste capitulo, a tematica da “Educomunicacao no universo

religioso brasileiro: praticas educomunicativas na Igreja Catélica”,

descortinando a proposta educomunicativa da CNBB em face a cultura
midiatica espetacular da fé, a partir do “Diretério de Comunicacao da Igreja no
Brasil”, documento publicado em 2014, em que se delineiam aspectos praticos
de acdes educomunicativas especialmente na ritualidade, no ensino e na
propaganda da fé. Meu intuito &, inclusive, observar e problematizar o que a CNBB
pensa como Educomunicagdo na sua proposta de comunicacao e na gestao da
sua comunicacao institucional.

A cultura mididtica que entretece as complexas relacbes da sociedade
contemporanea constitui-se um dos espacos privilegiados das pesquisas e
discussdes cientificasem que se encontram as buscas de compreensao conceitual
e metodoldgica da educomunicacao enquanto area do conhecimento cientifico
e pratica social. Observar essa cultura e suas conexdées com os espacos da vida
social, especialmente o universo religioso, constitui-se, neste momento histérico
da contemporaneidade, uma preocupacao a pesquisa em educomunicagao,
especialmente no instante em que esse universo se firma cada vez mais nas
praticas da sociedade brasileira e, como decorréncia disso, busca formas de
comunicagao com os diferentes atores da sociedade, chegando assim a estreitar
relagdes inclusive com a Educomunicagao.

Aproximando nossa observacao das praticas da Igreja Catolica, percebemos
gue a CNBB tem se dedicado nos ultimos anos a buscar novas formas de
comunicacao para a igreja com os diversos setores da sociedade interessados
em suas propostas sociais, assim como no seu relacionamento com os fieis e sua
formacao religiosa.

Para esse percurso, num primeiro momento, apresento brevemente a
condicao atual das igrejas cristas evangélicas e o ramo carismatico da Igreja
Catolica em meio a cultura midiatica e seus efeitos na pratica dessas instituicoes
religiosas. Num segundo instante, trago a preocupacao da CNBB com relacao
ao tema e sua proposta educomunicativa em face dessa cultura predominante,
que, por vezes, é inclusive sua forma de comunicacao institucional. Por fim, faco
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um destaque ao processo catequético como espaco privilegiado de adogao e
efetivacdo da proposta educomunicativa da CNBB.

Facamos, entdo, um brevissimo sobrevoo panoramico sobre a condicao atual
do cenario religioso no contexto cultural midiatico, no tocante as expressdes
culticas e estéticas da fé das igrejas cristas no Brasil.

2. O UNIVERSO RELIGIOSO E A CULTURA MIDIATICA: O ESPETACULO
DA FE

A experiéncia contemporanea da fé apresenta uma tendéncia de ser cada
vez mais particularizada e fundamentada na imagem, com expressdes de show
business, privilegiando milagres e mercado de multidées. Essa proposta de fé
mercadoldgica encontra abrigo tanto em denominagdes evangélicas quanto
nos movimentos carismaticos da Igreja Catdlica.

A cultura da midia tem revestido nao somente os discursos midiaticos das
igrejas, cujos aparatos técnicos de comunicagao sao aplicados como poderosos
veiculos de captacao de recursos e recrutamento de fieis, mas permeado
inclusive seus conteudos teoldgicos e praticas religiosas, como a estrutura
dos ambientes de culto e a prépria ordem do culto em si, adaptado ao roteiro
midiatico, conforme destaca Klein em seu texto “Imagens de culto e imagens da
midia: interferéncias mididticas no cendrio religioso” (2006), abordando o enlace
da cultura da imagem com o universo religioso brasileiro:

Compreender o potencial da midia eletronica, investigar a sua validade para
a pregacao da palavra de Deus, assim como pesquisar seu melhor uso pelas
igrejas sao preocupacoes de estudiosos e lideres evangélicos que percebem
perigos em uma utilizacao irrefletida dos meios, tais como a reducao da
experiéncia religiosa a mero entretenimento (Klein, 2006, p. 148).

De todas as linhas teoldgicas e liturgicas que compdem o multifacetado
catolicismo brasileiro, a RCC (Renovagao Carismatica Catodlica) é sem
duvida a que mais soube explorara midia televisiva, uma vez que a estética
de suas missas casa-se perfeitamente com uma estética televisiva, como
no caso do padre Marcelo Rossi (Klein, 2006, p. 160).

A ideia que subjaz a busca desenfreada das igrejas pela posse de meios
técnicos e o dominio de linguagens midiaticas é de que sua existéncia social
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parece depender dessa cultura. E isso se torna tanto mais significativo quando se
pensa na possibilidade de o reconhecimento de Deus s6 existir por meio desta
cultura, quando tanto as igrejas quanto o proprio Deus perderiam seu papel
social e ja nao existiriam sem a visibilidade midiatica.

O poder imperioso da imagem conjuga em si todas as a¢des das igrejas,
quando mesmo o0s protestantes, de longa tradicdo contraria as imagens de
culto, hoje se rendem ao culto das imagens midiaticas, que estilizam e decoram
seus templos e ordenam seus cultos. Mas, pode-se citar ainda, a seducao do
valor econdmico das imagens sagradas, como, no caso carismatico, a feirinha
de artigos religiosos em frente ao Santuario do padre Marcelo Rossi (Sao Paulo/
SP) e, no caso evangélico, a loja de artigos religiosos instalada no Templo de
Salomao, sede da Igreja Universal do Reino de Deus (Sao Paulo/SP), que vende
pequenas imagens da Arca da Alian¢a entre outros objetos religiosos.

As celebracbes religiosas dessas igrejas adquiriram visibilidade e nova
formatacdao aos moldes da cultura mididtica. A iluminacao, as cores, 0s
espagos gigantescos, os atos cénicos, revestem o culto de um ar espetacular,
despertando emogOes nos participantes, que oram e se comportam segundo
um roteiro estético programado que funde sentimentos religiosos com a ideia
de pertenca e participacao aquele grupo social. A experiéncia produzida nessa
mistura promete garantia de seguranca na vida terrestre e esperanca e conforto
no plano espiritual.

Outra possibilidade de aproximacao da cultura midiatica ao universo religioso
é apresentada pela CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil), que é a insti-
tuicao de maior representacao politica da Igreja Catdlica no Brasil. Trata-se da pro-
posta educomunicativa como forma de politica de comunicacao dessa instituicao.

3. ACNBB E A PROPOSTA EDUCOMUNICATIVA: TENSOES ESTRUTU-
RAIS

Algreja Catolica no Brasil, ha longos anos, especialmente desde a década de 70,
encorajada pelas determinac¢des do Concilio Vaticano Il, estuda e reflete em suas
pesquisas e documentos ensaios de aproximacao das linguagens da comunicacao.
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No espac¢o da gestao da comunicacao organizacional, a Educomunicacao
pode ser percebida pela CNBB como um elemento-chave que traz ao saturado
universo dos jogos politicos de comunicacao um evento simbdlico novo. Uma
linguagem diferenciada do lugar-comum dos outros discursos politicos que
estao povoando a gestao na ambiéncia comunicacional. Nao seria a primeira
vez que a lgreja Catélica tomaria essa direcao distintiva. O texto “Do Santo Oficio
a Libertacao”, do prof. Ismar Soares (1988), apresenta esse perfil sistematico da
gestao catolica nos seus discursos, evidenciando esse jogo com seus caracteres
signicos pontuais que trazem a ideia de novidade ao ambiente das politicas de
comunicacao e tessitura discursiva da fala religiosa catdlica.

O tecido do discurso politico de comunicacao da Igreja Catdlica no Brasil
estd bem pontuado pelo pesquisador Nivaldo Pessinatti no seu texto “Politicas
de Comunicacao da Igreja Catdlica no Brasil” (1998), onde ele faz uma analise
panoramica das opc¢des discursivas que a CNBB fez até a década de 90. Ora
demonstrando que a CNBB tem clareza nos seus objetivos nesse campo, ora
criticando a falta de objetividade nas praticas comunicativas desse érgao catdlico,
Pessinatti retrata os avancos e retragées no posicionamento da Igreja Catélica
frente a cultura da comunicacao. O trabalho cientifico deste pesquisador revela
o paradoxo da criacao de significativas estruturas de comunicagao com diversos
organismos vinculados a CNBB, CELAM e ao Vaticano em contraposi¢ao a um
incipiente projeto de formacao para a comunicacao, ao fraco profissionalismo e a
ténue identidade do comunicador catolico.

A trajetdria das politicas de comunicacao na historia da Igreja Catdlica revela
um vai-e-vem curioso e inusitado: a instauracao de um signo novo em tempos
de discurso politico desgastado, uma fala inesperada para um ambiente politico
de comunicacao trivial parece um recurso quase sempre utilizado ao longo dos
séculos pelos gestores catdlicos, acentuando-se sobretudo nas ultimas décadas
apo6s o Concilio Vaticano Il. Foi assim na década de 90, quando a teologia da
libertacdao foi esquecida e a Igreja Catdlica buscou um retorno ao discurso
funcionalista institucional, abandonando as forcas politicas que sobejaram nas
décadas anteriores de 60 a 80. O fato volta, portanto, a se repetir na atualidade
qguando, no auge da teologia tradicional funcionalista recuperada a partir de 90,
as vozes da Igreja Catdlica recobram a perspectiva dialogal do seu discurso como
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politica de comunicacao, e esse discurso encontra um lugar oficial e documental
que é o Diretdrio de Comunicacgao.

Tem-se, entao, que as contribuicdesde Soares e Pessinatti, na perspectiva
de compreensao do caminho histérico da Igreja catélica com o desafio da
comunicacao, permitem vislumbrar com mais clareza as politicas de comunicacao
como objeto de estudo a partir da gestdo. Trata-se de uma visao panoramica
gue descortina o processo complexo e paradoxo de aproximacao e medo entre
a Igreja Catdlica e a cultura da comunicacao. Um processo que chega aos dias
atuais contemplando a proposta conceitual da Educomunicagao e viabilizando
a percepcao de que este conceito emerge do interior desse contexto histérico
dialégico, dialético e paradoxal.

E oportuno, entretanto, destacar que ao longo do tempo, a Igreja Catdlica
deteve-se a refletir sobre o “uso” dos meios e buscou aproximar-se deles,
mesmo relutando a fazé-lo, por uma questao moral de ser por ela considerado
um ambiente estritamente laico. Em coletanea dos documentos que perfazem
a trajetoria da Igreja Catdlica no universo midiatico, “Comunicagdao Social na
Igreja: documentos fundamentais” (2003), Dariva destaca como esse processo
se desenvolveu no Brasil na sequéncia do Concilio Vaticano Il

A Igreja do Brasil foi aos poucos descobrindo a comunicacdo como
espaco de evangelizacao. Em 1967, logo apds a publicacao do Decreto
do Concilio Vaticano Il Inter Mirifica, criou o Prémio Margarida de Prata,
destinado a aproximar a Igreja dos artistas e produtores de cultura. Em
1989, promoveu uma Campanha da Fraternidade sobre “Comunicacao e
Solidariedade”, popularizando o tema da Pastoral da Comunicagao como
uma das prioridades da acao da Igreja no pais e estabeleceu que nos anos
seguintes fossem criadas equipes de Pastoral da Comunicacdo em cada
uma das pardquias do Brasil (Dariva, 2003, p. 515).

Apo6s largo caminho percorrido do Concilio de 1963 até aqui, e jd muito
engajada na cultura midiatica em suas mais diversas comunidades e instituicoes
internas, a Igreja Catélica se pronuncia pela CNBB propondo uma alternativa de
comunicagaoque priorizacertaexperiénciacomunitariadafé,dialogal, horizontal,
inclusiva, participativa, acolhedora. Trata-se, inclusive, de uma propostaratificada
pelo discurso do papa Francisco em sua mensagem aos comunicadores catélicos
por ocasidao do Dia Mundial das Comunicacdes em 2014:
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A cultura do encontro requer que estejamos dispostos ndo sé a dar, mas
também a receber de outros. Os meios de comunicacao podem ajudar-
nos nisso, especialmente nos nossos dias em que as redes da comunicacao
humana atingiram progressos sem precedentes. Particularmente,
a Internet pode oferecer maiores possibilidades de encontro e de
solidariedade entre todos; e isso é uma coisa boa, é um dom de Deus.

... Portanto, haverd alguma coisa, no ambiente digital, que nos ajude a
crescer em humanidade e na compreensao reciproca?

.. Nao basta circular pelas “estradas” digitais, isto é, simplesmente
estar conectados: é necessario que a conexao seja acompanhada pelo
encontro verdadeiro. Ndao podemos viver sozinhos, fechados em noés
mesmos. Precisamos amar e ser amados. Precisamos de ternura. Nao
sao as estratégias comunicativas que garantem a beleza, a bondade e a
verdade da comunicagao.

... Entre uma Igreja acidentada que sai pela estrada e uma Igreja doente
de autorreferencialidade, sem duvida prefiro a primeira. E quando falo de
estrada, penso nas estradas do mundo onde as pessoas vivem: é 1a que
as podemos, efetiva e afetivamente, alcancar. Entre essas estradas estao
também as digitais, congestionadas de humanidade muitas vezes ferida:
homens e mulheres que procuram uma salvagao ou uma esperanca.

... O desafio requer profundidade, atencao a vida, sensibilidade espiritual.
Dialogar significa estar convencido de que o outro tem algo de bom para
dizer, dar espago ao seu ponto de vista, as suas propostas. Dialogar nao
significa renunciar as proprias ideias e tradi¢cdes, mas a pretensao de que
sejam unicas e absolutas.

... A nossa luminosidade ndo provenha de truques ou efeitos especiais,
mas de nos fazermos préximos, com amor, com ternura, por quem
encontramos ferido pelo caminho. Ndo tenhais medo de vos fazerdes
cidadaos do ambiente digital (Mensagem do Papa Francisco para o 48°
Dia Mundial das Comunicag¢des Sociais: Comunica¢ao ao servico de uma
auténtica cultura do encontro. Roma, 2014).

Essas palavras do Papa Francisco deixam ver claramente quais sejam as op¢oes
de comunicagao que estao sendo gestadas no interior da Igreja Catélica em face
a proposta mididtica espetacular majoritaria. A proposta da CNBB de empunhar o
processo educomunicativo como forma de dialogar com a sociedade ndo é algo
pacifico para as estruturas internas da Igreja, ao contrario, gera muitas tensoes
entre seus movimentos e instituicdes. O discurso do papa deixa perceber essas
tensGes a0 mesmo tempo em que propde a coragem de avangar sobre o desafio
de se estabelecer uma comunicacao efetiva e afetiva, proxima, dialdgica.
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A CNBB langa-se, portanto, na educomunicagao como perspectiva de manter-
se fiel a sua histérica praxe de didlogo horizontal, comunitario, elaborando o
“Diretério de Comunicagao da Igreja no Brasil”, aprovado e publicado em 2014.
O documento, de numero 99, busca conectar a grande drea da comunicacao
com seus campos de atuacao e pesquisa eclesiais, como teologia, catequese,
liturgia, pastoral, ética, midia, politica, educacao, contemporaneidade e sua
complexidade social e cultural. O texto traca uma linha de discussao que propoe
estudos e a¢des praticas no campo da comunicacao, descortinando a presenca
da Igreja no contexto sociocultural do mundo contemporaneo e suas relagoes
com esse ambiente multicultural.

Dentre os varios enfoques presentes no tecido discursivo do Diretério, destaco
aqui a preocupag¢dao com a catequese, o espaco educativo da Igreja Catdlica
onde a educomunicacao encontra terreno fértil para sua possivel instalacao e
rica produtividade.

4. A CATEQUESE COMO PROCESSO EDUCOMUNICACIONAL

Pode-se seguramente afirmar que, dentre todas as possibilidades apontadas
pelo Diretério de Comunicacao como lugares educomunicativos, nenhum é mais
relevante e propicio do que o espaco catequético.

A educomunicacao é processo. Quando o Diretério de Comunicagao a
propde como referéncia para a catequese, é visando o processo de gestao do
compartilhamento de experiéncias e saberes que a educomunicacao propde em
perspectiva comunitdria. Com isso, “a catequese transforma-se em encontro de
partilha, comunhao e aprendizado mutuo, no qual o catequista é um mediador
que facilita a comunicacdo entre os catequizandos e o mistério de Deus, das
pessoas entre si e com a comunidade” (CNBB, Doc 99, n.70).

No numero 73, o Diretdrio confirma o “deslocamento de uma catequese
simplesmente doutrinal para um modelo mais experiencial”, de introdu¢ao do
fiel no interior das comunidades de vivéncia crista, ja proposto pelo Diretério
Nacional da Catequese, da CNBB, em seu artigo 13. Cabe, neste contexto, ao
catequista, “ainiciativa de suscitar questionamentos, além de captar os anseios, as
angustias e os interesses dos catequizandos, deles se valendo para proporcionar
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o crescimento da fé” (CNBB, Doc 99, n.70). Nesse sentido, é primordial a formacao
comunicativa do catequista, a quem precisam ser oferecidas habilidades de
mediacao, conhecimentos teoldgicos e mididticos que facam dele um facilitador
na aquisicao compartilhada da fé na contemporaneidade.

O catequista € um educomunicador da fé. Suas habilidades de mediac¢ao o co-
locam numa condi¢ao de promotor de didlogo social e cultural entre os catequi-
zandos, fazendo emergir do meio deles elementos comuns aos seus ambientes
que facilitem a comunicacao do mistério da fé pesquisado na Biblia e vivenciado
na liturgia. Enquanto educomunicador da fé, o catequista é gestor do processo
catequético. Ele indica caminhos e caminha junto, dispondo de todos os recursos
humanos e mididticos ao seu alcance, gerenciando “materiais audiovisuais, pro-
ducdes musicais, cinematograficas e televisivas, sites, blogs, e redes de relaciona-
mento, com conteudos culturais e religiosos” (CNBB, Doc 99, n.73).

ODiretériode Comunicacaofazumapropostasignificativaalgrejade“repensar
a catequese a partir da comunicagao” (CNBB, Doc 99, n.75) e afirma que “uma das
possibilidades que, hoje, se apresenta para o aproveitamento positivo das midias
é a pratica educomunicativa, que vem produzindo profunda renovacao nos
métodos de ensino nas escolas e centros de educacao de todo o pais, e que pode
ser também aplicada a catequese” (CNBB, Doc 99, n. 75). Compreende-se, assim,
gue o papel primordial do catequista ja nao é simplesmente transmitir dados de
conhecimento biblico e litirgico, mas mediar a construg¢ao desse conhecimento,
num processo coletivo com seus catequizandos, considerando suas realidades
sociais e culturais, e fazendo uso dos recursos mididticos e artisticos presentes
na sua comunidade.

A catequeserenovada é, naverdade, um desafio que atende atodaalgreja, num
projeto que ja vem sendo delineado desde o Concilio Vaticano Il e que hoje prevé
a paréquia como “comunidade de comunidades”, como propde o documento 100
da CNBB, “Comunidade de Comunidades: uma nova paréquia. A conversao pastoral
da paréquia”. O objetivo desse projeto € uma transformacao da vida pastoral da
Igrejacomo um todo em vista da evangelizacao, por meio de umaacolhidaliturgica
significativa e uma catequese eficaz. E, nesse sentido, a educomunicagao, como
gestao de processos comunicativos, pode auxiliar significativamente os sujeitos
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dessa missao, buscando construir no didlogo e na participagdo comunitaria, a
partir das atitudes comunicativas de Jesus Bom Pastor, “um novo jeito de cuidar
das pessoas” (CNBB, Doc 100, n.193). Pastores e fiéis sao todos juntos os sujeitos da
missao, cujo centro deve ser o “Cristo, que convoca e envia” (CNBB, Doc100, n.194),
e assim, a participacao de todos visa a uma “corresponsabilidade diferenciada e
responsabilidades apostdlicas compartilhadas” (CNBB, Doc 100, n. 194). Pensando
a contemporaneidade com sua complexa estrutura de mediagoes, a Igreja se abre
entao para uma missao evangelizadora de gestdao compartilhada e processual
encontrada nas bases da Educomunicacao. E, partir disso, compreende-se, porque
a catequese é um dos pilares pastorais dessa nova evangelizacgao.

5. CONSIDERACOES FINAIS: EDUCOMUNICACAO E COMUNICACAO
INSTITUCIONAL

A proposta catolica de gestao educomunicativa contrasta com sua
comunicagao institucional vigente, que segue os padrées comunicacionais da
grande midia, obedecendo, portanto, os protocolos da cultura mididtica da
sociedade contemporanea. Trata-se de um paradoxo préprio da complexidade
do nosso tempo, em que de um lado se tem o pragmatismo de uma comunicacao
comercial e do outro a tentativa de implantacdao de um modelo de comunicacao
que desconstréi habitos e se compreende como processo.

Pensando a educomunicacao como gestao de seu ambiente de trabalho e
convivéncia, a CNBB pode ainda nao ter a clareza conceitual dessa metodologia ao
pensa-la como instrumento, tal como no decurso da histéria fez com a concepgao
de “uso” dos meios, pois a educomunicagao nao se presta a instrumentalizagao
porgue € um processo que se verifica como politica de projetos, aplicando-
se a tempos e espacos definidos, chamados ecossistemas. E um processo cujas
bases técnicas, metodoldgicas e epistemoldgicas também ainda estao em
curso de construcao. Esse conjunto complexo de onde emergem os interesses
comunicacionais da CNBB e o campo em constru¢ao da educomunicag¢ao aponta
para uma observacao e problematizacao da comunicagao enquanto objeto de
gestao. Mesmo envolvido nessa complexidade, esse objeto permite a observagao
dos sujeitos no jogo politico de gestao, dai a consideracao hipotética de a CNBB
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ainda nao ter pleno dominio do conceito ou, por outro lado, té-lo na verdade,
muito claro e estar jogando com ele na implantagao de um signo novo no campo
de gestao das suas relacdes comunicativas.

Diante das tensdes préprias do contexto de construcao dos discursos da
Igreja Catdlica, por vezes, forcada a se pronunciar diante de momentos criticos
e tensos que apresentaram ao mundo novos horizontes e novas ideias, torna-
se compreensivel que, na qualidade de politica de gestdao, a educomunicacao
encontre significativas resisténcias da parte de muitos setores internos da Igreja
Catdlica. Mas, ao mesmo tempo, é louvavel a proatividade da CNBB em fazer
parceria com a educomunicacao nas descobertas dessa emergente area de
conhecimento e, com isso, constituir parte do seu processo de nascimento e
consolidacao enquanto area de pesquisa e atuagao.

Assim, a importancia de se buscar compreender a Educomunicacao no
interior das politicas de comunicacao da Igreja Catolica reside no fato de que
este conceito passa a fazer parte de um discurso institucional, assumido, no
caso, pela CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil). E significativo que
completando 15 anos de sua sistematizacao no ambiente académico, o conceito
de Educomunicacao, formulado em 1999 pelo professor Ismar de Oliveira
Soares, esteja assimilado nesse universo e também em ambientes institucionais
publicos e privados, chegando, assim, em 2014 a ser adotado pela Igreja Catdlica
em documento oficial de sua politica de comunicacao. Vé-se, no caso da Igreja
Catdlica, que esta instituicao busca se apropriar do conceito, dando-lhe novo
sentido no interior do seu discurso politico de comunicacao. Isso pode significar
quealgrejaconheceaterminologiaereconheceseusindicadoresepistemolégicos
e processos metodoldgicos como Uteis a sua proposta de gestao dos projetos
de comunicagao que ela possui para os proximos anos de trabalho em suas
atividades pastorais, missionarias e de evangelizacao. O que parece instigante e
inusitado é como a Igreja Catdlica, notadamente uma instituicao funcionalista,
adota para a sua politica de comunicacao uma perspectiva dialética, claramente
contrastante com as praticas de comunicacao vigentes oficiais até 2014, data em
que é lancado, na 522 Assembleia Geral da CNBB, o Diretério de Comunicacao,
marcando os 50 Anos do lancamento do Decreto Inter Mirifica, do Concilio
Vaticano Il sobre as politicas de comunicagao da Igreja Catélica no mundo.
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Esse aparente contraste ndo é mero acaso, mas expressa uma motivacao
consciente da Igreja Catdlica na busca de novos horizontes em seu discurso
comunicativo, ao mesmo tempo, resgatando a memoria do Concilio e suas
propostas.E, nesse sentido, a propostametodoldgicaeducomunicativalhe parece
uma oportunidade nova no contexto discursivo da contemporaneidade. O papa
Francisco, em suas mensagens anuais dirigidas aos comunicadores catdlicos,
tem corroborado a perspectiva dialdgica da Educomunicagao, incentivando
esses profissionais a criarem no exercicio de suas atribuicées o que ele chama de
“cultura do encontro”, promovendo uma construcao compartilhada, participativa
e colaborativa de praticas culturais, sociais e politicas ao redor do mundo.

Tendo em vista, portanto, a complexidade que envolve as praticas da Igreja
Catdlicaeanovidade que a presenca do conceito de Educomunicagao representa
no interior de suas politicas de comunicacao, é preciso ainda considerar a
necessidade de se promover uma releitura contextualizada do Diretério de
comunicagao da Igreja Catdélica no Brasil, vinculando esta releitura do texto
oficial do documento as propostas educomunicativas e, a partir delas, pensar
horizontes de conhecimento cientifico, levando as produ¢bes do conhecimento
universitario a vida pratica das pessoas envolvidas nesse ambiente social e,
a0 mesmo tempo, contribuindo para o enriquecimento das conquistas na
aquisicao de melhor qualidade do saber cientifico. Esse processo de aquisicao de
conhecimento e compartilhamento do mesmo permite ao processo investigativo
de pesquisa qualificar o texto do Diretdrio e observar a leitura que a comunidade
eclesial faz dele a partir dos estudos realizados, explicitando a complexidade de
sua tessitura no ambiente diverso e plural da Igreja Catdlica, com seus conflitos,
confrontos e contradicdes.
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