Recuperando nascentes:
do projeto ao jornalismo ambiental,
encontros e desencontros

Antonia Alves Pereira
Joice Rodrigues Ferreira
Caio Higor da Silva Alvarenga



Antonia Alves Pereira | Joice Rodrigues Ferreira | Caio Higor da Silva Alvarenga

presente capitulo é um recorte da pesquisa “A repercussao do projeto Re-

cuperando Nascentes na regiao sul de Mato Grosso: presenca/auséncia do

jornalismo ambiental em sites de Rondondpolis e Alto Araguaia”, no cur-
so de Comunicacao Social da Universidade do Estado de Mato Grosso (Unemat),
Campus Alto Araguaia. Trata-se de um projeto realizado pela Cooperativa de Cré-
dito de Admissao do Sul de Mato Grosso (Sicredi) com a intencdo de desenvolver
acoes de sustentabilidade por meio da recuperacao das nascentes dos rios afluen-
tes do pantanal mato-grossense, a saber: Araguaia, Vermelho, Arareau, Tadarima,
Ponte Preta, Guiratinga, Sao Lourenco e Jurigue.

Iniciado em 2012, o Recuperando Nascentes contempla 0s municipios que
integram a regional do banco: Pedra Preta, Alto Araguaia, Alto Taquari, Alto
Garcas, Guiratinga, Rondondpolis, Tesouro, Poxoréo, tiquira e Sao José do Povo.
Para a recuperacao e preservacao ambiental, o projeto conta com o auxilio de
um agrbnomo e a cooperacgao de voluntdrios para a plantacao de cerca de 200
mudas de arvores em cada propriedade visitada.

1. CAMINHO METODOLOGICO: DA DIVULGACAO AS NOTICIAS

Ao se debrucar sobre esse projeto, uma das autoras, Joice Rodrigues Ferreira,
aliou seu campo de experiéncia profissional - na época era funciondria do banco
—ao campo jornalistico. Num primeiro momento foram identificados os materiais
produzidos pela assessoria do banco: o texto do projeto, os e-mails marketing, o
material de divulgacao e o Cronograma das Acoes.

De posse desse material publicitario, passou ao levantamento das noticias
em sites da midia local, recortando para as cidades de Rondonépolis e de Alto
Araguaia, sede do banco e loca onde reside a pesquisadora, respectivamente. A
intencao dessa triagem era averiguar se a midia teria sido pautada pelo projeto
de sustentabilidade e como estaria levando essas informacgdes para a sociedade.

Ainda, realizadas entrevistas com pessoas ligadas diretamente ao projeto, a
saber: um proprietério rural beneficiado, a diretora de uma unidade regional, a
assessora de comunicacao e dois jornalistas de veiculos de comunicagao.

Em seu levantamento, pode-se constatar que o projeto estd ligado a
conscientizacao ambiental de problemas como a polui¢ao dos rios, aos lixées a
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céuaberto,ao desmatamento, dentre outros. Nesse contexto de defesa ambiental
sao muitas as praticas em torno da educacao ambiental e da Educomunicacao
Socioambiental, o que leva muitos agentes a se tornarem multiplicados do
discurso ambiental pela apropriacdao dos recursos tecnolégicos e midiaticos.
Situacdo essa que se desenvolve por meio de processos de desenvolvimento
educativos e democraticos na obtencao de resultados de praticas mais
sustentdveis da sociedade (BATTAINI, MARTIRANI, 2013, p. 4).

2. DA EDUCACAO AMBIENTAL AS PRATICAS EDUCOMUNICATIVAS

Numa perspectiva de mobilizacao social em termos de melhoria das condi¢bes
ambientais da sociedade contemporanea, projetos de educacao ambiental
movimentam escolas e grupos sociais por meio de agdes que envolvem agentes
de diversos segmentos. Esse engajamento ambiental potencializa-se pela
educacao ambiental e da educomunicacao socioambiental.

Na proposta da educacao ambiental, o cidaddao toma conhecimento de que
a conservac¢ao do meio ambiente depende de uma atuagao ética e responsavel
em relagdo a temas como economia de agua, reciclagem, preservagao das matas,
camada de o0z6nio, cuidados bésicos com os residuos, dentre outros. E inerente
a essa conscientizacao, o esclarecimento das causas dos danos ambientais e a
proposicao de acées que levem a sociedade a assumir agdes concretas.

Entretanto, € um processo que exige que a sociedade participe de forma ativa
das decisbes e projetos, principalmente, com 0s governos publicos em vista da
conscientizacao ambiental. Uma estratégia desafiadora, ja que carece de diadlogo,
de troca de habilidades, experiéncias e até mesmo valores sociais — atitudes que
trariam beneficios para a conservacao do meio ambiente (MENEZES, 2013, p. 6).

Ao discutir sobre a gestao das unidades de conservacao (UCs), Débora
Menezes (2013) afirma que nado existe educacdo ambiental sem comunicacao,
pois seria impossivel manter didlogo entre as politicas publicas e a sociedade.
Assim, essas UCs buscam informar sobre suas acbes através de panfletos, redes
sociais, veiculos de comunicacao online e todos 0s outros meios existentes para
que haja conscientiza¢ao da sociedade num todo.
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Essa abordagem em relagao a comunicagdo dialoga intencionalmente com a
Educomunicacao (SOARES, 1999) que leva os cidadaos a desenvolverem acdes
para a manutencao saudavel do ecossistema ambiental por meio de praticas
comunicativas que mobilizem a sociedade na defesa do meio ambiente. Assim,
a Educomunicacao Socioambiental se pauta em processos de desenvolvimento
educativos e democraticos na obtencao de resultados de praticas mais
sustentdveis da sociedade (BATTAINI, MARTIRANI, 2013, p. 4).

Por meio de uma politica de comunicacdo e informacao ambiental, cujo
intuito é o de beneficiar a sociedade, a proposta estimula a comunicacao no
campo ambiental, fortalecendo a educacao ambiental e a sustentabilidade.
Além de ter acesso aos bens culturais, 0s agentes sociais participam da criacao
de ideias e das agdes na gestao dos meios de comunicacao.

Enquanto campo paradigmatico, a Educomunicacao se efetiva na inter-
relacao entre a Comunicacao e a Educacao num movimento revolucionario que
se desenvolve por meio de dreas deintervencao social que levam a transformacao
social. Dentre elas, aquelas que objetivam a educacdao para a reflexdo nos
individuos, que auxilia no processo de producao midiatica e na utilizacao das
tecnologias na informagdo e na comunicagao e a formacao de relacionamentos
entre a sociedade. Para Soares, Salgueiro e Gazineu (2007, p. 5), a comunicacao
trilha o caminho entre um processo de uma ideia enquanto que a educagao
permitiria o dialogo entre o governo e a sociedade.

Isso é parte fundante do conceito educomunicativo identificado como campo
autébnomo do conhecimento (SOARES, 1999) mediante as pesquisas do Nucleo de
Comunicacao e Educacao (NCE-USP). As origens dessa pratica comunicativa e edu-
cativa no territdrio latino-americano vém desde a década de 1970, inspiradas na
educacao libertadora de Paulo Freire e nas praticas comunicativas de Mario Kaplun.

Para Soares (1999, p.41), todo esse processo de entendimento comeca pelo
educomunicador que é entendido como

o facilitador que aplica intencionalidade educativa ai uso dos processos,

recursos e tecnologias da informacao a partir da perspectiva de uma me-

diacao participativa e democrdtica da comunicagao. Isto inclui tanto o de-
senvolvimento e o emprego das tecnologias para a otimizac¢do das praticas
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educativas, quanto a capacitacao dos educadores para o seu manejo, assim
como a recep¢do organizada, ativa e critica das mensagens massivas.

Esse profissional atua a partir da Educomunicagao definida

como um conjunto de a¢des, um processo responsdvel por implementar,
avaliar processos, criacao e fortalecimentos de programas, criagdao de
meios e espacos comunicativos que sejam eficientes nas acdes educativas.
Ou seja, Educomunicacao é o planejamento e desenvolvimento dessas
acoes nos projetos de aprendizagem, pois a mesma trabalha diante do
conceito de gestao comunicativa (SOARES, 2003, p.43).

Assimilando o conceito abordado por este pesquisador e de olho nas
questdes ambientais, Piancastelli (2011, p. 1) enfatiza que a Educomunicacao
tem por base analisar as teorias da comunicacao e obter um modelo educativo
diferente daquele considerado hegemédnico - aquele praticado pelos veiculos de
comunicacao atrelados ao poder capitalista — visando a producao de um modelo
de comunicacao que eduque e transforme.

Isso significa que esse conjunto de ag¢bes intencionais propostas por Soares
(1999) e frisado por Piancastelli (2011) em vista da questao ambiental desafia a
sociedade, de maneira especial as escolas e a sociedade como um todo, ja que
carece de envolvimento de todos os atores sociais. Piancastelli (2011) destaca que
ja foram implantados nas escolas modelos educativos como pesquisas, selecao
de informagbes e andlise de dados com os alunos, de forma que pudessem
compreender e participar do meio ambiente. Desta forma para que se concretize
a educomunicacao, é necessario que a populacao tenha conhecimento sobre o
que é educacao ambiental, utilizando os recursos de comunicacao e de midia
para produzir mensagens em vista de uma transformacao da sociedade.

Essamobilizacao nasescolasganhafor¢cacom o programade Educomunicacao
Socioambiental, instituido em 2005, pelo Ministério do Meio Ambiente com
0 objetivo da melhoria da qualidade de vida da sociedade e auxiliando no
atendimento das demandas da sociedade. O programa trata da educacao
ambiental, expde o que é prejudicial ao meio ambiente e fornece informagdes
de como utilizar os meios naturais sem a degradacao.
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No entanto, para ajudar nesta mobilizacao e divulgagao, contamos com mais
uma forca social que é o jornalismo em todas as midias. Por isso, torna-se impor-
tante compreender qual a funcao do jornalismo na sociedade, dando enfoque
especial para o jornalismo ambiental que cresce concomitante ao interesse da
sociedade mobilizada para a questao ambiental. Dessa forma, aplicamos esses
conceitos ao projeto Recuperando Nascentes, visando analisar se 0 mesmo esta-
ria contribuindo para o desenvolvimento do jornalismo ambiental, bem como na
mobilizacao da sociedade.

3. JORNALISMO AMBIENTAL, ENGAJAMENTO E INTERVENCAO
SOCIAL

Ao lado de empresas que atuam a partir do “marketing verde” com projetos
gue demonstrariam preocupa¢ao ambiental, o jornalismo engajado vai além do
simples entendimento de que essas acdes tornem essas “empresas amigas da
natureza”. Isso porque uma agao isolada pode nao representar um compromisso
ético e ambiental, encaixando-se em iniciativas no quesito de responsabilidade
socioambiental da empresa. E responsabilidade do jornalismo ambiental
apontar as contradicdes que possam existir, 0s reais interesses por tras delas,
suas consequéncias e seus desdobramentos para 0 meio ambiente.

E nessa perspectiva que o jornalismo ambiental leva o profissional a exercer
sua responsabilidade social de maneira engajada. Se no Jornalismo, é preciso
averiguartodasas versdes de um fato para que orelatojornalistico seja elaborado,
no jornalismo ambiental ha um ingrediente a mais: nao é possivel ficar quieto
diante da empresa que polui o mesmo ambiente; ou seja, nao é dado ao poluidor
0 mesmo espaco que ao defensor ambiental, isso porque sua responsabilidade
primeira é com a conscientizacao da sociedade.

Ao fazer uma boa apuracao dos fatos para averiguar situacdes encobertas
em relacao a um dano ambiental, o jornalista apura outros olhares — o que
estaria acontecendo, como as pessoas percebem o assunto; as consequéncias e
repercussdes do mesmo. Ao passo que publicando um release, estaria ignorando
esse compromisso, acatando a Unica versao presente no texto: a do cliente da
assessoria de imprensa.
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E nesse sentido que o jornalismo ambiental dialoga com o paradigma da
Educomunicacao. No primeiro, promove a conscientizacao ambiental, levando
a sociedade a tomar consciéncia para reivindicar seus direitos perante o poder
publico. Se esse mesmo jornalismo atuasse numa perspectiva do jornalismo
cidadao, convocando e abrindo espaco para que as pessoas se tornassem
“reporteres” e reportassem o que acontece em sua localidade, estariamos diante
da pratica educomunicativa que leva a intervencao social.

4. JORNALISMO LOCAL, AUSENCIA DE ENGAJAMENTO

Em relacdao aos resultados da pesquisa sobre o projeto Recuperando
Nascentes, pode-se perceber que as matérias publicadas sdao mais panfletdrias
gue noticiosas. Em muitas, parece haver apenas a versao do propositor do projeto
que fala de seus beneficios para o meio ambiente sem contar com uma apuracao
mais detalhada do repérter.

Isso nos aponta para afalta dojornalismo ambiental nos veiculos investigados.
Apesar da presenca de noticias ambientais, publicadas esporadicamente, nao ha
uma intencionalidade do veiculo ou reporter de assumir o engajamento social
e ambiental que o tema requer. Assim, em quase todas as matérias foi possivel
perceber que esse projeto ambiental ndao esta repercutindo na sociedade da
regiao sul de Mato Grosso.

De acordo com Wilson Bueno, o jornalismo ambiental tem feito uso de
tematica ambiental para geraraudiéncia em prol de interesses empresariais. Com
poucas exce¢des, 0s sistemas de comunicagao tém se restringido aos acidentes
ambientais em torno do circuito noticia-espetaculo, dando

VOZz apenas aos representantes dos grandes interesses, as fontes oficiais,
agindo de maneira preconceituosa e desleal com entidades da sociedade
civil que exercem vigilancia permanente para defender os consumidores,
0s pequenos produtores rurais, os povos da floresta (BUENO, 2004, p. 5).

O autor discute essa questao a partir da constatacao do que é praticado
em nivel de Brasil pelos veiculos de comunicacao nos grandes centros do pais.
Assim, imagina-se que essa situacao é ainda mais desafiadora pelo interior do
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pais, 0 que aconteceria também em relacao a divulgacao do projeto do Sicredi
em cidades como Alto Araguaia e Rondondpolis, interior do Estado.

Em relacdo a esse projeto, tem-se a impressao de que 0s textos sao apenas
divulgados, originados de “release” plantados nos sites informativos sem a
devida apuragao, o que demonstraria uma inércia do jornalista em sua funcao
de mediador social critico e engajado nos assuntos ambientais.

Das 27 acdes do Recuperando Nascentes, realizadas entre 2012 e 2014, 24
delas aconteceram em Rondonépolis (20) e em Alto Araguaia (4). A triagem das
noticias que teve inicio no buscador Google pelas palavras-chave “recuperando
nascentes+sicredi”, obteve 7.920 resultados, o que levou a pesquisadora a
priorizar as cidades de Rondondpolis e Alto Araguaia para identificar nas noticias
os indicios de transformacoes significativas.

Apenas nove a¢oes — duas em Alto Araguaia e sete em Rondondpolis -
foram noticiadas pela midia local no periodo de 15 de setembro de 2012 a 22 de
novembro de 2014. Se a maioria das agdes nao sao noticiadas, indagamos se o
projeto estaria tendo repercussao social ou se estaria preso apenas as fazendas
beneficiadas, j4 que as informacbdes de melhorias nas propriedades ndao sao
informadas a midia nem as unidades do banco.

Nos veiculos analisados foram encontradas 18 noticias, sendo que apenas
13 delas falaram do evento em si (Dia da Acdo), ao passo que cinco apenas
divulgavam o projeto. Doze apresentavam a caracteristica de release e apenas
seis demonstraram ter sido apuradas jornalisticamente.

Sobre isso Pinto (2009) e Duarte (2002) demonstram que a apuragao leva
o jornalista a nao depender apenas da versao apresentada no release, mas a
exercer sua responsabilidade de apurar os fatos com equilibrio e competéncia
trazendo reflexdes em vista de transformagbes sociais. Assim, ao apresentar
diversas versdes ou visoes a respeito do fato por meio das fontes consultadas, o
jornalista estard contribuindo com o entendimento da questao.

Nas matérias analisadas, tanto o texto quanto as fotos demonstram a falta
de um olhar critico do repérter engajado. A divulgacao do feito parte sempre
do ponto de vista da empresa promotora do evento e as fotos registram os
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voluntdrios “plantando as mudas” sem uma Unica foto que mostre a area
degradada que precisava daquela acdo que visa sua recuperacao.

Os repodrteres entrevistados, um de cada cidade, tém projetos independentes,
porém estao ligados a outro veiculo de comunicagao. O André da FM é locutor
da Radio Aurora FM, em Alta Araguaia, e divulga suas matérias no site www.
andredafm.com.br. José Flavio Matias — conhecido como Ceard — tem um
programa televisivo patrocinado pelo Sicredi, cujo nome é “Show de Negocios”.
Esse programa se estende como coluna semanal no site A Tribuna Mato Grosso
no qual se identificou dez matérias sobre o0 assunto.

Emrelagao A Tribuna Mato Grosso, trés chamadas induzem o leitor a acreditar
em repercussao local, regional e nacional em relagcao a preocupac¢ao com o meio
ambiente e sua conscientizacao.No entanto, elas parecem ser mais “propaganda”
do projeto de sustentabilidade do que propriamente sua repercussao: (1) 82
edicao do destaque empresarial Acir; (2) Recuperacao de nascentes: projeto
ganha forca e realiza a¢des em Itiquira; (3) Projeto recuperando nascentes é
destaque nacional.

Assim, as chamadas apenas ilustram as acdes do referido projeto. No site
PrimeiraHora,de Rondondépolis,umadas chamadas menciona doze propriedades
beneficiadas em ano com o plantio de mais de 15 mil mudas - “Projeto viabiliza
recuperacao de nascentesem propriedades rurais”. Contudo, as outras chamadas
ficam apenas na divulgacao da continuidade do projeto e do prémio nacional
que o banco ganhara.

Em Alto Araguaia, o site André da FM chama a atencao do leitor com o titulo
“Meio ambiente: Melo participa do projeto Recuperando Nascentes”. E possivel
identificar que a chamada aponta diretamente para a Unica fonte consultada: o
vereador que esteve presente em uma das acdes no municipio.

Um destaque é percebido no site da Agéncia Junior de Jornalismo da
Unemat (www.focagen.wordpress.com), na unica noticia divulgada que traz
0 posicionamento do proprietario beneficiado. O mesmo considera o projeto
importante pelo “retorno obtido com a preservacao da nascente”. E importante
notar que os estudantes de Jornalismo que fizeram a apuracao da noticia, se
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preocuparam em trazer um pouco mais da contextualizacao do projeto. Nesse
periodo, a Agéncia ainda nao tinha uma area destinada ao jornalismo ambiental
que surgiu em 2014 com o segmento “Radio Ecologia”.

O que se percebe é que as noticias mais parecem uma vitrine de divulgagao
do projeto, ja que os jornalistas e veiculos parecem nao se atentar para a questao
da conscientizacao e mobilizacao da sociedade, tratando do fato num patamar
mais aprofundado. Assim, as noticias apresentam mais teor de “publicidade
e propaganda” sem questionamentos em relacdao as causas e aos resultados
obtidos apds as acoes.

Das 18 noticias abordadas pelos veiculos de comunicacao online das duas
cidades, apenas quatro apresentaram a opiniao de fontes, em sua maioria, fontes
oficiais. “Projeto viabiliza recuperacao de nascentes em propriedades rurais” — a
vozdo presidente do banco; “Sicredi: Alto Araguaiarecebe a 122 edicao do projeto
recuperando nascentes” — a voz da assessora de comunicacao e do gerente da
unidade; “Alto Araguaia recebe a 102 edicao do Projeto Recuperando Nascentes”
— além da fala do presidente, vice-presidente e da assessora de comunicacao,
o veiculo ouve também o dono e o gestor da fazenda beneficiada; em “Meio
ambiente: Melo participa do projeto Recuperando Nascentes” — é a voz de um
vereador sobre a importancia do projeto para a regiao.

A situacao parece ficar ainda mais comprometida quando se percebe o teor
dos comentarios que apareceram em apenas duas das 18 noticias encontradas.
Em uma delas, a avo faz elogios ao netinho na foto: “E principe mais lindo da
vozinha, amo muitdo. Beijim anjim” e “Olha que rapaizinho mais comportado,
lindao”. Finalmente, uma leitora comenta a respeito do significado da acao
ambiental quando enfatiza que “proteger é um direito a vida e a sua preservacao
é um dever de todos”.

Neste sentido, podemos dizer que o jornalista sendo formador de opiniao
publica, precisa exercitar-se na responsabilidade ao reportar os fatos que ajudarao
os cidaddos a se posicionarem diante dos assuntos noticiados. Ouvir apenas fontes
oficiais pode ser considerado um ato de negligéncia, pois a noticias sera sempre
vista como uma representacao da realidade (DUARTE, 2002, p. 308), por este
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motivo precisa fazer esse trabalho com equilibrio e competéncia, apresentando
diversas opinides sobre o fato.

ApOs as pesquisas realizadas foi possivel observar que a maioria dos veiculos
analisados nao contribui com a questao ambiental em seu processo de oferecer
condi¢cbes de conscientizacao a sociedade. No caso do projeto analisado, talvez
seja pela falta de uma assessoria de imprensa na instituicao preocupada em
levar o projeto Recuperando Nascentes a uma discussao mais ampla. Por outro
lado, se as noticias sao mais propagandistas, nao se sabe se essa assessoria de
imprensa estaria realmente fazendo falta realmente.

Entretanto, o que se questiona é o papel dos veiculos em apenas “divulgar
0 projeto”, sem uma postura mais critica sobre a questao ambiental em relacao
as nascentes da regiao. Se a assessoria de comunicacao nao envia release aos
veiculos como foi o caso relatado por André da FM - convidado para a cobertura
da acao pelo proprietario da fazenda Monte Tabor —, nao acontece a mesma
coisa em relagdo ao jornalista José Flavio Matias. Segundo ele isso nao acontece
porque seu programa televisivo, sendo patrocinado pelo banco, fez parceria
explicita para dar cobertura a todas as acdes do projeto que acontecem na
cidade de Rondondpolis.

Esses dois casos nos aponta para uma situagcao que esta muito presente nos
veiculos de comunicacao: o atrelamento do poder econémico aos interesses do
veiculo. De acordo com André da FM, a noticia teve cobertura jornalistica porque
o beneficidrio da acao que lhe fizera o convite é também arrendatario da Radio
Aurora FM, portanto, do seu circulo profissional. Da mesma forma, o “Show
em Negdcios” também estaria atrelado ao poder econémico, pois o Sicredi é
patrocinador de seu programa televisivo.

A pesquisa nao chegou a responder se faltaria uma postura critica do jornalista,
jaque por mais que o mesmo faga varias publicacdes em relacao ao meio ambiente,
nao é possivel identificar a melhoria do local ou uma transformacao social.

O que podemos dizer é que parece que o0 programa estaria mais preocupado
com o patrocinio do que com o0 meio ambiente. A situacao se mostra ainda mais
precaria quando o mesmo diz que a questao do Sicredi nao divulgar o projeto em
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outras midias é “uma visao de marketing do banco”. Isso parece ser confirmado
com a falta de comprometimento com o meio ambiente e a acomodacdo do
jornalista em nao averiguar a informacao, principalmente, quando recebe o
material pronto - release e fotos.

Diante dessas praticas jornalistas, Silva e Joia (2008) apontam que a sociedade
deve ser informada sobre qualquer acontecimento de interesse publico, de
forma que saiba realmente o que acontece. E necessério que o jornalista seja o
mediador entre os acontecimentos e os leitores, para que assim a informacgao
esteja nas maos da sociedade, pois o jornalista deve caminhar ao lado da verdade
e responsabilidade social.

Nesse contexto, é possivel observar que tanto o jornalista quanto o
veiculo parecem mais preocupados com a divulgacao do projeto que com o
aprofundamento dos fatos que vao além dos releases. O papel do jornalista seria,
portanto, o de manter a sociedade informada sobre o tema, mostrando os dois
lados, ou seja, o objetivo do projeto e a opiniao da sociedade envolvida. Dessa
forma, o profissional estaria honrando com o relato fiel dos fatos e firmando seu
compromisso de engajamento em defesa do meio ambiente.

5. REPERCUSSAO DO PROJETO NA SOCIEDADE LOCAL

Da mesma forma, o proprietdrio entrevistado enfatiza que ao conhecer a
proposta do projeto procurou o banco para recebé-lo em sua propriedade
que se localiza na BR 364, no Km 28. Em sua area havia um local que precisava
ser reconstituido, pois o0 gado tinha acesso a duas nascentes, necessitando de
isolamento para manter a preservagao e o curso natural da dgua.

Em nenhuma matéria apareceram informacdes ou fotografias sobre essas
areas degradadas. O beneficidrio considera a acdo do projeto excelente para
guem quer trabalhar em favor do meio do ambiente, pois apds o plantiu em
sua fazenda, a dgua das nascentes comecou a brotar com mais itensidade, da
mesma forma que também parou o desmoronamento da terra ao redor, um dos
grandes problemas. Agora, a vegetacao esta surgindo com mais forca.
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Mesmo com tantas melhoras visiveis na fazenda do associado, o0 mesmo
questiona a falta de interesse da midia em prol do projeto. Isso porque no
dia da Acao realizada em sua fazenda, em 01 de setembro de 2013, os Unicos
veiculos que compareceram ao local foram os jornalistas da radio Aurora FM, de
Alto Araguaia, e da TV MT Rural, de Rondondpolis — que receberam convites do
beneficidrio e do gerente da unidade de Alto Araguaia e da Diretoria do Sicredi,
respectivamente.

O proprietario também afirma que tanto a sociedade quanto a midia deveriam
valorizar mais os temas relacionados com o meio ambiente, pois a consciéncia
vai de cada um. Para isso, acredita que as empresas que trabalham com temas
voltados ao meio ambiente deveriam investir mais na divulgacao a fim de que
0 projeto se torne de conhecimento da sociedade, critica que também realiza
ao banco. E interessante mencionar que o entrevistado expds sua opinido sobre
0 assunto apesar de beneficiado, associado e conselheiro do banco, o que
demonstra liberdade de expressao.

Portanto, parece que o projeto ficando apenas na divulgagcao superficial
se deve a falta de um relacionamento mais intenso entre a assessoria de
comunicagao e os veiculos de comunicagdo. A primeira estaria mais focada na
comunicagao interna deixando a responsabilidade do contato com os veiculos
aos representantes das unidades regionais, sem que 0s mesmos tenham sido
capacitados para esse relacionamento.

De acordo com a assessora de comunicacao, ja foi percebido essa deficiéncia
na gestao do projeto, tanto que para 2015 se pensava em contratar uma
consultoria externa que desenvolvesse estratégias de divulgacdao em escolas
com palestras e fizesse levantamentos dos resultados das agcoes.

Se essa estratégia de palestras nas escolas se concretizasse, a educagao
ambiental poderia trazer beneficios para a sociedade. Segundo Menezes (2013),
a educacao ambiental leva a sociedade a tomar conhecimento sobre o meio
ambiente e suas causas, um momento em que a populacao participa de decisoes
e projetos em vista das questdes ambientais.
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Entretanto, para que a sociedade tome conhecimento do projeto é necessario
que tanto as agdes quanto os resultados sejam divulgados para a midia e para os
proprios colaboradores das unidades.

6. CONSIDERACOES PROCESSUAIS

Apos a analise dos dados coletados, foi possivel constatar que o trabalho
da assessoria de comunicagdo se preocupa mais com seu publico interno que
externo, ocasionando a falta de um relacionamento com a midia local que se
encontra atrelada, de alguma forma, a questées econdmicas. Esse atrelamento
pode justificar a falta de um jornalismo ambiental engajado na regiao sul de
Mato Grosso, de maneira especial nas cidades analisadas.

Por sua vez, a nao visibilidade do projeto inibi uma mobilizacao da sociedade
gue poderia ser potencializada pela pratica da educacao ambiental e pelas
acoes da educomunicagao socioambiental que levam os atores sociais a serem
produtores de cultural com foco ambiental. Acreditamos que a triade educacao
ambiental, educomunicacdo e responsabilidade social do jornalismo poderia
potencializar o Jornalismo Ambiental ao propor um trabalho que oriente a
sociedade para as causas e os danos de determinado fenbmeno ambiental para
gue a populacao crie sua prépria opiniao a fim da mobilizacdo num todo.

Os resultados obtidos nos permitem afirmar que as midias analisadas nao
trabalham de forma que possam contribuir com esse discurso, visto que varias
noticias apresentam informacgodes contidas em releases, o0 que comprova que 0s
veiculos mostram apenas o “lado” do banco ou do projeto em si, deixando a
parte que realmente interessa e inclui a sociedade de lado. Ainda neste contexto
é possivel concluir que é necessario que os jornalistas busquem a verdade dos
fatos, e que nao figuem a espera de releases e fotos prontos, que facam sua
prépria cobertura de forma que possam ouvir tanto a empresa envolvida com o
projeto quanto a opiniao da sociedade.

Em suas consideracdes finais, foram apontadas trés perspectivas a respeito
da midia, da sociedade e do Sicredi. Em relacao a midia, o atrelamento dos
veiculos ao poder econdmico (patrocinio ou relagao patrao/funcionario) pode
apontar desembocar numa situacao ética para que o veiculo aborde as questoes

#77



RGCUprdﬁdO nascentes: do p!’OJGU} do JO(’H@“SWO am biema\, encontros e desencontros

ambientais sem mensurar os possiveis danos ambientais, ficando mais pratico a
publicacao dos releases.

Por sua vez, em relagao a sociedade parece que a nao repercussao do projeto
se deve ao fato do primeiro item (0 ndao comprometimento da midia), o que
leva as pessoas a desconhecerem os resultados da acao que beneficia uma area
degrada. De acordo com o beneficiado entrevistado o banco precisaria investir
em divulgagao para uma maior mobilizacao da sociedade. Investimentos que se
fossem aplicados com as praticas educomunicativas levariam os atores sociais a
transformarem determinado ambiente. Uma acao dessas nas escolas agregaria
acOes concretas e mobilizadoras em termos educacao ambiental. Por ultimo, a
falta de divulgagao por parte do Sicredi, parece ser dificultada pela falta de um
profissional de assessoria de imprensa.
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