A dimensao sensivel da educomunicacgao:
didlogos para uma abordagem que integre o sentir,
0 pensar e 0 agir na educag¢do para a comunicag¢ao’

Mariana Ferreira Lopes

Consideragoes iniciais

A presenca da comunica¢cdo em nossa sociedade atual e suas consequéncias na
interacdo entre sujeito e mundo justificam a importancia da inter-relacao entre
os campos da Comunicac¢do e da Educagdo que, em suas multiplas perspecti-
vas?, visa o desenvolvimento de competéncias para o exercicio pleno da cida-

1 O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacdo de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES).

2 Assumimos aqui que ndo ha um Unico viés de fundamentacdo tedérico-metodoldgi-
ca e tampouco de terminologia que uniformize o campo que emerge da interface
entre Comunicagdo e Educacgdo. Distintas apropria¢des e a¢ées foram sendo desen-
volvidas em diferentes contextos histdricos e geograficos. Nesta pesquisa, o foco se
atém as caracteristicas deste campo no Brasil, principalmente da Educomunicagao,
como sera explicado mais adiante.
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dania comunicativa de criangas, jovens e adultos. Aqui, tomamos esta interface
como a area de intervencao social reconhecida enquanto Educomunicagao e

definida por Ismar Soares (2011, p.36) como o

conjunto de acdes voltadas ao planejamento e implementacdo de
praticas destinadas a criar e desenvolver ecossistemas comunica-
tivos abertos e criativos em espagos educativos, garantindo, desta
forma, crescentes possibilidades de expressao de todos os mem-

bros da comunidade educativa.

Assim sendo, as acdes educomunicativas se orientam a implantacdo de praticas
para o desenvolvimento dos ecossistemas comunicativos, configurados em tor-
no da racionalidade estruturante, ou seja, a articulacdo entre a clareza concei-
tual, o planejamento, o acompanhamento e a avaliacdo dos processos educo-
municativos. Nisto residem trés pontos a serem ressaltados: o reconhecimento
de seus fundamentos tedrico-metodolégicos, o perfil do educomunicador e a
gestdo comunicativa. E justamente neste primeiro ponto, a fundamentacdo te-
Orica do campo, onde se inserem as colocacdes expostas neste artigo e que se

estendem para a pesquisa de doutorado ja concluida3.

Apresentam-se aqui as discussdes iniciais sobre o contributo da nocao de ex-
periéncia estética ao repertério tedrico-metodolédgico educomunicativo, espe-
cificamente em sua area de interveng¢do reconhecida como educacao para a
comunicacdo. Para isso, propde-se o seu didlogo a Teoria das Multiplas Me-
diacOes, perspectiva ja consolidada e desenvolvida pelo pesquisador mexicano
Guillermo Orozco GOmez. Trata-se de uma abordagem ensaistica, baseada em

em pesquisa bibliografica.

3 A época da apresentacdo do trabalho no Il Congresso Internacional de Comunica-
¢do e Educacdo, as discussGes eram parte da pesquisa de Doutorado em andamen-
to, defendida em abril de 2019, no Programa de Pds-Gradua¢do em Comunicagao
da Unesp, sob o titulo “A dimensao sensivel da educomunicac¢do: a contribuicdo
da experiencia estética ao campo de interface entre Comunicag¢ao e Educagdo no
Brasil”.
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Experiéncia Estética

A relagao entre os fendmenos comunicacionais e a experiéncia estética se cons-
tréi a partir de uma visao nao imediatamente complementar entre seus obje-
tos. Sdo necessarios certos deslocamentos e reconsideracées a fim de fazer
emergir as aproximacdes entre doutrinas estéticas e teorias da comunicacao
gue consideramos contributivas e propositivas a educomunicacdo. Neste pri-
meiro momento, nos voltamos as consideracdes iniciais sobre a estética a fim
de avangarmos nas discussdes que nos propomos.

A discussdo sobre as teorias estéticas que especificamente nos interessam
guando nos propomos a pensar suas articulagdes com a comunicagao e a edu-
comunicacdo tem como ponto de partida a construcdo do conceito de estética
com base nas reflexdes do fildsofo contemporaneo italiano Luigi Pareyson. A
seu ver, diante da extensdo do que veio a ser entendido como estética se faz
necessaria uma maior delimitagdo sobre seu significado. A sua primeira consi-
deracdo recai sobre o cunho filoséfico da reflexdo sobre estética, contestando
aqueles que a veem apenas na ordem do empirico. Neste ponto, Pareyson a
situa como uma reflexao sobre a experiéncia, comportando ao mesmo tempo a
especulacdo e a concretude. Isto pois a filosofia e a experiéncia sdo tdo distintas
guanto unidas.

O pensamento filosdfico é construido sobre a experiéncia com a qual estabe-
lece contato para ndo se tornar pura abstracdo, ao passo que tal aproximacao
deve ter por objetivo fazer da experiéncia seu objeto préprio de estudo e de ex-
plicacdo, a fim de que a filosofia ndo seja tomada como uma simples descri¢ao.
A estética situa-se, assim, no ponto de encontro onde “[..] filosofia e experién-
cia se tocam, a experiéncia para estimular a filosofia, e a filosofia para explicar
e fundamentar a experiéncia” (Pareyson, 2001, p. 10). Seu objeto de reflexao é
a experiéncia estética e com ele ndo deve ser confundido.

A estética é filosofia justamente porque é reflexdo especulativa so-
bre a experiéncia estética, na qual entra toda experiéncia que tenha
a ver com o belo e com a arte: a experiéncia do artista, do leitor, do
critico, do historiador, do técnico da arte e daquele que desfruta de
gualquer beleza. Nela entram, em suma, a contemplacdo da beleza,
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quer seja artistica, quer natural, quer intelectual, a atividade artisti-
ca, a interpretacao e avaliacdo das obras de arte, as teoriza¢bes da
técnica das varias artes. (Pareyson, 2001, p.05).

Neste sentido é que Pareyson ndo a reduz a outros dmbitos de reflexdo sobre
a arte, como a critica e as teorias sobre ela quando segue em sua proposta de
conceituacao de estética. Da mesma forma, ndo cabe a estética estabelecer o
que é proprio de cada arte enquanto uma teoria “[...] dirigida a definir o que
Ihe é especifico, a estabelecer seus limites, a instituir suas regras e técnicas, a
distinguir e fixar a sua linguagem” (Pareyson, 2001, p. 13). Sua reflexdo filosofi-
ca volta-se a ao conceito geral de arte e o que desta generalidade pode incidir
sobre cada arte em especifico, assim como o que de especifico de cada arte
contribui para a compreensado da experiéncia artistica como um todo. O filésofo
chama de “confusao de planos” dizer que cada arte possui sua estética, a exem-
plo de uma estética do cinema.

O cunho separatista ou particularista, em seu entendimento, ndo constitui pro-
priamente a estética, mas se coloca como uma técnica tedrica. Algo que possi-
velmente relaciona-se a algumas das apropriagdes sobre estética pelo campo
educomunicativo, quando em experiéncias de educa¢do para a comunicacao
discute-se a necessidade de compreensdo por parte do receptor do que se-
ria uma estética caracteristica de um meio de comunica¢do, como a televisao,
o cinema ou a fotografia. Assim como o cardter valorativo e normativo a que
se reduziria a estética quando pensada como um conjunto de conhecimentos
para julgar uma determinada obra, como vemos no modelo estético de uma
educacdo mididtica. Ao recuperar historicamente os diferentes vieses da inter-
face entre Comunicacdo e Educacdo, Alexander Fedorov (2008) nos explica que
tal modelo estético objetiva desenvolver o gosto artistico dos educandos, com
base na analise do que chama dos “melhores exemplos da cultura midiatica”,
sustentados pelos preceitos da critica da arte, bem como dos estudos culturais.
A educacdo estética se entrelaca ao estudo da histdria, da linguagem e dos
géneros filmicos, além da tecnologia da filmagem. Trata-se de um repertério
tedrico-metodoldgico de experiéncias de midia educacao realizadas sobretudo
na década de 1960 e voltadas a uma educag¢do cinematografica.
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Dos delineamentos apresentados em um primeiro momento por Pareyson,
avancamos na necessaria diferenciacdo entre estética e seu objeto buscando
superar algumas confusdes decorrente da extensdo de suas abordagens. Uma
delas trata da distingdo entre o estético e artistico, cuja importancia é trazida
pelo esteta francés Jean-Marie Schaeffer (2010) ao relaciona-los com duas ati-
vidades particularmente diferentes. De um lado, a estética consiste em um pro-
cesso atencional. Por outro, o artistico relaciona-se a um fazer, cuja finalidade é

a obra de arte. Isto significa que,

Os recursos e as capacidades envolvidos em uma relacao de aten-
¢do e em um fazer sdo muito diferentes, mesmo porque, quando
estamos envolvidos em um processo atencional, adaptamos nossas
representacdes ao mundo, ao passo que quando estamos engaja-
dos em um fazer, tentamos adaptar o mundo as nossas representa-
¢oes (Schaeffer, 2010, p. 41)*.

Ainda que empregados ndo raras vezes como sinbnimos, a abordagem com-
partilhada por Schaeffer ratifica que ambos ndo devem ser confundidos e que
tampouco o estético se reduz ao artistico e vice-versa. Sendo a estética um pro-
cesso atencional — e a atencdo uma das atividades mentais centrais para a cog-
nicdo humana — ela ndo se limita a obra de arte, finalidade do fazer artistico. A
relacdo mesma entre estética e objeto estético é apontada pelo filésofo como
fruto de um segundo tipo de confusdao. Com frequéncia designa-se a estética
um tipo especifico de objetos e fendbmenos sobre as quais ela deve, em sua ta-
refa filosofica, debrucar-se. Se as obras de arte ndo sdao o dominio exclusivo da
estética, seria, portanto, natural pensarmos que os objetos estéticos compre-

enderiam um campo mais vasto no qual se inserem todos os eventos e mate-

4 Traducdo livre da autora de “les ressources et capacités mises en oeuvre dans une
reldtion attentionnelle et dans un faire sont trés différentes, ne serait-ce que parce
que, lorsque nous sommes engagés dans un processus d’attention, nous adaptons
nos représentations au monde alors que lorsque nous sommes engagés dans una
faire nous essayons d’adapter le monde a nos représentations”.
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rializacdes que em si carregam caracteristicas potencializadoras de suscitarem
uma experiéncia estética, dentre eles os objetos e as relagdes comunicacionais.

De certo modo, os deslocamentos propostos por Jean-Marie Schaeffer e Luigi
Pareyson ja nos guiam para a concretude da experiéncia estética. Laan Mendes
de Barros (2017, p.162) a descreve “[...] como exercicio da percepgao sensivel,
plena de sensacgdes [...]", que se insere no cotidiano e carrega em si a dimensao
da experiéncia nas dinamicas de interacao entre criador, obra e espectador, a
luz da proposicdo trazida pelo filésofo John Dewey (2010). Para Dewey, a ex-
periéncia estética deriva das experiéncias comuns que os individuos vivenciam
em seu dia a dia, cuja natureza é determinada “pelas condicdes essenciais da
vida” e onde estdo as raizes que originam experiéncias mais singulares. No en-
tanto, a experiéncia estética, que é singular, da comum se distingue por ser
marcada pela sua ocorréncia continua em um processo de vivéncia no qual ha
interrupcoes, distracdes e dispersdes. Ter “a” experiéncia é “[...] guando o ma-
terial vivenciado faz o percurso até a sua consecucao” (Dewey,2010, p.109), ou
seja, a sua conclusdo é a sua consumacao e ndo sua cessacao.

Cabe destacar que na experiéncia estética o espectador assume uma posicao
especifica na relacdo estética com o objeto, € um espectador emancipado,
uma analogia ao titulo da obra de Jacques Ranciére (2013). Sua emancipacao
se constrdi a medida em que se evidencia que ver também é uma acdo, que
transforma as tradicionais posicGes de dominacdo e sujei¢cdo entre o criador e
o receptor estabelecidas por uma logica de transmissdo onde se pressupde o
privilégio do primeiro em relagdo ao segundo. Ranciére explica que o poder do
espectador esta em sua possibilidade de traduzir o que percebe de sua prépria
maneira, ligando aquilo que esta diante de si com o que ja se tenha vivenciado,
uma vez que ele

Participa da performance refazendo-a a sua maneira, subtraindo,
por exemplo, a energia vital, supostamente transmitida, para torna-
-la uma imagem pura e associa-la com uma histdria lida ou sonha-
da, vivida ou inventada. Assim, sdo ao mesmo tempo espectadores
distantes e intérpretes ativos do espetaculo que lhes é proposto.
(Ranciere, 2013, p.20).
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A assertiva de que a agdo ndo se restringe ao autor, mas se estende ao especta-
dor, é recorrente também nos escritos de Mikel Dufrenne em sua Phénoméno-
logie de I'Expérience Esthétique. Nela, o fildsofo descreve a experiéncia estética
do espectador defendendo o papel decisivo do sujeito na transmutacdo da obra
de arte em objeto estético sem ignorar a complementaridade entre a aisthesis
e a poiesis. Isto pois sua leitura fenomenoldgica estabelece a existéncia de uma
relacdo de consubstancialidade, de comunhao e de reciprocidade entre objeto
e sujeito. Na percepcdo estética, tal sujeito € um ser concreto e totalmente
presente, tanto na dimensdo corporal, quanto pelo passado que carrega até o
momento da contemplacdo. E, de certo modo, o espectador emancipado de
Ranciére. Para Dufrenne (1982), este espectador se caracteriza pela reflexdo e
pela producdo de sentidos que deriva da sua percep¢do estética da obra, ainda
gue detido no mundo expresso na interioridade do objeto estético.

Podemos, com as indicacGes trazidas por Dufrenne e Ranciére, avancar na
aproximacdo entre experiéncia estética e educacdo para a comunicacdo, atra-
vessada pelas questdes sobre a estética da comunicacdo. Aqui, é preciso en-
fatizar que tanto a estética como a comunicac¢do sdo compreendidas pelo seu
ambito relacional, o que significa fugir de uma concepcgdo apenas mididtica ou
unidirecional do comunicacional, bem como assumir a experiéncia estética no
deslocamento do valor estético exclusivamente da obra, e esta obra do ambito
artistico, para também a atitude do espectador. Uma estética da comunica¢ao
se encaminharia, assim, para a discussdao do papel da experiéncia estética na
construcdo das relagdes intersubjetivas, tendo em vista “[...] o encontro esté-
tico com o outro é uma acdo prépria da Comunicacdo, entendida nessa pers-
pectiva; € no momento do compartilhamento do sensivel erigido em terreno
comum que pode se dar, efetivamente, a comunicacdo” (Marques; Martino,
2015, p. 34).

Ao propor uma articulacdo entre experiéncia estética e comunicacao, o pes-
quisador Laan Mendes de Barros (2017) assume o entendimento da comuni-
cacao no plano da percepc¢ao e da sensibilidade, que nao se restringe a ideia
de transmissao de uma mensagem onde receptores sdo seres narcotizados ou
anestesiados. Em uma comunicagdo no plano da estesia, que se relaciona a
sensibilidade, as emocgdes e ao afeto e, portanto, sem anestesia, a dimensao
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estética da comunicacdo e a intersubjetividade na interpretacdo das narrati-
vas midiaticas pelos sujeitos precisam ser valorizadas e reconhecidas. O autor
(2017, p.165) enfatiza que é

[...] nesse movimento de resgate da recep¢ao como lugar da pro-
ducdo de sentidos e no reconhecimento de que as narrativas midi-
aticas, na maior parte das vezes, carregam uma dimensao artistica,
que vale valorizar a experiéncia estética como eixo de estudo dos
fendbmenos comunicacionais na cultura midiatizada.

Em seu resgate da producdo de sentido no processo de recepgao, Barros (2017)
ressalta a importancia dos estudos que trazem o receptor ao centro do pro-
cesso comunicacional, na perspectiva da cultura, das mediagdes culturais e do
cotidiano. Neles se inserem as contribuicdes latino-americanas das teorias das
mediagdes que aqui centro no Modelo das Multiplas Mediagbes desenvolvido
pelo pesquisador mexicano Guillermo Orozco Gomez.

Teoria das Muiltiplas Mediag¢oes

Guillermo Orozco Gémez é autor da Teoria das Multiplas Media¢des (TMM),
também conhecida no Brasil como Teoria das Multimedia¢cdes ou Mediagoes
Multiplas. Foi durante a sua pds-gradua¢dao na Universidade de Harvard, nos
Estados Unidos, que o pesquisador mexicano desenvolveu as bases de seu mo-
delo tedrico-metodoldgico, quando buscou superar visdes reducionistas sobre
o complexo processo de ver televisdo denominado por ele de televidéncia. O
termo contempla as atividades cotidianas, paralelas e/ou simultaneas de “[...]
ver, escutar, perceber, sentir, gostar, pensar, “comprar”, avaliar, guardar, reter,
imaginar e interagir com a televisao [...]". (Orozco Gémez, 2001, p.39).

Ao tratar da relacdo entre televisdo e audiéncias na dética das mediacdes mul-
tiplas, o pesquisador nos alerta que ndo podemos conceber as audiéncias
enguanto apenas audiéncias. Em sua conceituag¢ao de Orozco (2001, p. 23),
elas sdo

[...] como um conjunto segmentado a partir de suas interacdes mi-
diaticas de sujeitos sociais, ativos e interativos, que ndo deixam ser
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0 que sdo enquanto estabelecem alguma relagao sempre situada
com o referente midiatico, seja ela direta, indireta ou posterior.

Nesta defini¢ao, dois pontos merecem ser destacados no didlogo com a nogao
do sujeito na relacdo estética. O primeiro consiste na concepc¢do da interagcao
estabelecida pela audiéncia com o meio de comunicacdo em detrimento a ideia
de uma recepgdo que se restringe ao ato apenas de receber a informacado. Nela
esta embutida a afirmacdo da atividade do sujeito, que nos remete a a¢do do
individuo em sua atribuicdo sensivel de significado.

Para Dufrenne (1972), o objeto estético se consagra na percepc¢ao atenta e sen-
sivel do espectador, que é assumido ndo apenas como sua testemunha, mas
como executante que o realiza. Ou como nos sugere Jacques Ranciere (2013,
p.20), “este é um ponto essencial: os espectadores veem, sentem e compreen-
dem algo na medida em que compdem seu préprio poema, da mesma maneira
qgue o fazem os atores, os dramaturgos, os diretores, os bailarinos, os perfor-
mers”. Laan Mendes de Barros (2014, p.07) complementa que é nesse sentido
gue existe a estética se converte em poética, uma vez que “[...] existe producdo
de sentidos, de novos sentidos, e ndo apenas na reproducdo dos sentidos ja
produzidos na poética do autor. O fruidor se apropria da obra, transformando-a
em objeto estético, a partir de uma relacdo de troca de natureza especular”.

Desta producdo de (novos) sentidos emerge o segundo ponto de destaque na
conceituacdo de audiéncia trazida por Orozco. O fato dela ser mediada por fon-
tes diversas que advém da prdépria experiéncia do receptor e de seu contexto
cultural, cuja manifestacdo pode ser observada “ao longo de um complexo pro-
cesso situado em varios cenarios e que inclui estratégias e negocia¢des dos su-
jeitos com o referente midiatico das quais resultam apropria¢des variadas que
vao desde a mera reproducdo, até a resisténcia e contestacdo” (Orozco Gomez,
2001, p.23).

O autor agrupa as fontes mediadoras em duas vertentes: as micromediacoes e
as macromediagdes. No primeiro grupo estdo situadas as media¢des advindas
da individualidade dos sujeitos, que realizam o que ele denomina de contratos
de recepcdo. A concretizacdo de tais estratégias televisivas se ancora nas co-
munidades de apropriacao e interpretacao nas quais os sujeitos se inserem. De
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maneira analoga, a experiéncia estética também se ancora em uma dinamica
cultural e coletiva. Em comunidades interpretativas e demarcado por media-
¢Oes culturais, o espectador faz aparecer o objeto em sua fruicao.

Orozco caracteriza a recepgao televisiva como um processo altamente cultura-
lizado — a partir da existéncia de grupos de interlocugdao — e complexo — uma
vez que se concretiza anteriormente e posteriormente ao contato do sujeito-
-audiéncia com a TV — aos microprocessos e atos televisivos e aos momentos
gue sucedem esta interagao. Estas recepgdes que acontecem em cenarios além
do contato direto com o televisor sdo denominadas por Orozco Gdmez como
recepcOes secundarias e tercidrias. Ja a recepcao televisiva de primeira ordem
corresponde a recepcao direta, suscetivel as mediacdes situacionais e as deci-
soes prévias do receptor.

As macromediacGes estabelecidas por Orozco Gomez (2014) compreendem a
identidade ou as identidades, que se referem tanto as individuais dos sujeitos
como as das audiéncias enquanto condicdo coletiva e sdo definidas como uma
das mediacdes resolutivas do processo de assisténcia televisiva e um dos prin-
cipais desafios para a pesquisa e educacdo dos receptores. A percepgdo e as
percepcdes sdo um segundo grupo de mediacles que se estabelecem pelos
sentidos atribuidos aos programas televisivos pela audiéncia. Segundo o autor,
esta mediagdo impede a garantia de que as inten¢bes dos emissores serdao as
mesmas captadas pelos receptores. O terceiro tipo de macromediag¢des con-
siste na Instituicdo ou institucionalidades praticadas pela televisao enquanto
instituicao social, bem como por outras instituicdes das quais os receptores
participam e, por consequéncia, condicionam e contextualizam sua produgao
de sentido e interacdo com a TV.

O autor (1996, p. 28) enfatiza que

As audiéncias negociam consigo mesmas as maneiras de interagir
com a televisdao, segundo as caracteristicas concretas nas quais se
encontram. A tensdo permanente que existe entre a norma e a situ-
acdo é o que explica em parte porque os resultados das televidéncia
carregam um alto grau de imprevisibilidade, ao mesmo tempo que

36



EDUCOMUNICA(;AO: CAMINHOS ENTRE A PESQUISA E A FORMAGAO, NO Il CONGRESSO INTERNACIONAL
DE COMUNICACAO E EDUCACAO
A dimensdo sensivel da educomunicagdo: didlogos para uma abordagem que integre o sentir, o pensar e o agir na...

permitem entender esta certa autonomia relativa de que parecem
usufruir as audiéncias.

Diante de tais caracteristicas, o autor aponta como possivel a intervencao pe-
dagdgica no processo de televidéncia, ou seja, uma educac¢do para a comunica-
¢do que versa sobre a formagdo de uma audiéncia mais critica, criativa e ativa.

A guisa de conclusdo ou indagagdes sobre educar
uma audiéncia multidimensional

Tendo em um de seus vieses a comunicacdo enquanto objeto de estudo, a edu-
cacdo sobre os meios de comunicacdo compreende a analise critica e a produ-
¢do criativa. Sua eficacia, segundo Joan Ferrés i Prats (2003, p.49), “[...] estd
condicionada a capacidade dos educadores em compreender a fundo o que
significa a experiéncia de ser espectador, o que implica entender o peso das
emocdes e do inconsciente neste processo”. Este é tido como um dos grandes
desafios que a educomunicac¢do deve enfrentar quando leva em conta o atu-
al ambiente comunicativo, seus limites e suas possibilidades de participa¢ao
abertos as audiéncias.

O didlogo aqui proposto para uma visao mais totalizante de ser audiéncia suge-
re que a recepcao midiatica e a fruicdo estética — ainda que distintas — devem
ser vistas como ag¢des complementares no jogo de negociacdes e apropriagdes
realizado pelos receptores. O alargamento epistemoldgico proposto com o di-
alogo da experiéncia estética a um de seus referenciais tedricos tradicionais, a
Teoria das Multiplas Mediagdes, se justifica pela fluidez das fronteiras entre os
campos de saber, do qual o préprio campo educomunicativo é exemplo. Maria
Aparecida Baccega (2009, p.18) nos explica que,

O campo da Comunica¢do/Educacdo, cujo objetivo, consideramos,
é o estudo do “lugar” da constituicdo dos sentidos sociais, resultado
do embate escola-midia, € multi e transdisciplinar: Economia, Poli-
tica, Estética, Histdria, Linguagens e outros saberes, o compdem.
Agora, sdo os varios saberes em conjuncdo, que vao olhar o campo.
E ndo um saber de cada vez, como era a tradi¢gao. Cada um desses
saberes dialoga com os outros, elaborando, desse modo, um apa-
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rato conceitual que coloca a comunicagdo - ndo apenas a midiatica,
embora esta modalidade seja a de maior alcance - e suas rela¢des
com a educacgao no centro das investigacdes e procura dar conta da
complexidade desse didlogo.

Uma aproximacao inicial entre educomunicacao, teoria das mediacdes e expe-
riéncia estética foi articulada em uma reflexdao conjunta entre pesquisadora e
orientador, publicada no artigo Media¢bes, midiatiza¢do e estética da recepgdo
nos debates sobre educomunica¢éo. (BARROS; LOPES, 2015). Com o objetivo
de fomentar a ampliacdo e legitimacdo do campo educomunicativo, o traba-
Iho abordou os debates em torno da estética da recepcdo desenvolvida pela
Escola de Konstanz, na Alemanha, acerca da relagdo dialética entre sujeito e
texto, que pode estender-se as relagdes estabelecidas com os fendmenos co-
municacionais. Nela, a atengdo se desloca da obra para seu encontro com o
leitor, ou como sugere Maria Tereza Cruz (1986), da poiesis para a aisthesis.
Mas este encontro ndo se dd na ordem da decodificagdo, mas sim da interacado
em um processo de ressignificacdo e atividade do receptor. Ainda que tenha
sido elencada por Klaus Bruhn Jensen e Karl Erik Rosegren (1990) como uma
das cinco tradi¢cdes de pesquisas de recepc¢do — ao lado das teorias dos efeitos,
da teoria dos usos e gratificagdes, dos estudos culturais e da analise integral das
audiéncias —, pouca atencdo tem sido dada as suas contribuicdes nas pesquisas
brasileiras de comunicacdo e, por consequéncia, na educomunicacao.

Outra articulacdo entre educomunicacdo e experiéncia estética, desta vez pro-
posta por Eliany Salvatierra (2007), recupera historicamente a trajetéria da in-
terface entre comunicacdo e educac¢do no Brasil e aponta a predominancia do
desenvolvimento da criticidade e da reflexdo pela via exclusiva da racionalida-
de. Na opinido da autora, a pratica educomunicativa esta diretamente relacio-
nada com a Experiéncia Estética, ou seja, “uma experiéncia que ndo se baseia
somente na analise objetiva, mas também na apreciacdo do que foi produzido,
apreciacdo que ocorre pela percepcdo sensorial e racional”. (Salvatierra, 2007,
p.249). Mas comprovar esta hipdtese esbarra, a seu ver, em questdes comple-
xas. A primeira delas é o fato da Experiéncia Estética ter se desenvolvido no
Brasil mais préoxima ao ensino das artes; o segundo ponto consiste no fato ja
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apresentado de que a educomunicagdao encontra-se mais ancorada no desen-
volvimento da racionalidade; e o terceiro e maior desafio que é o de “demons-
trar cientificamente o fendmeno da transformacdo, da mudanca ou mesmo da
revolugdo que ocorre principalmente bis jovens, ndo pela via da racionalidade,
mas da sensibilidade, sem cair na polarizagdo razao versus emoc¢ao”. (Idem,
p.251).

Antes de nos assumirmos como audiéncia somos seres humanos e nos carac-
terizamos, como nos recorda Edgard Morin (2002), enquanto homo comple-
xus. Carregamos em nds o antagonismo de sermos ao mesmo tempo racionais
e delirantes, trabalhadores e ludicos, empiricos e imaginativos, econdémicos e
consumistas, prosaicos e poéticos. Por que, no entanto, enfatizar apenas o de-
senvolvimento dos aspectos ligados a nossa racionalidade em nossa relacao

com os objetos midiadticos se também podemos experiencia-los esteticamente?
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