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Apresentacgao

A Lei Federal de Diretrizes e Bases (LDB) n.9.394 que vigora desde 1996 traba-
Iha a ideia de que educagdo ndo se limita somente a escola, mas compreende
um amplo espaco e esta presente em diferentes processos, sejam eles fami-
liares, culturais, sociais e nos meios de comunicac¢do. Apds a LDB, no sentido
de complementar a lei, foram publicados os Parametros Curriculares Nacionais
(PCNs) que orientam, além dos conteldos formais para todos os niveis, a edu-
cacdo para a cidadania e incorporam questdes tematicas importantes para toda
a sociedade. S3o chamados os Temas Transversais, 0os quais englobam a éti-
ca, Saude, Meio Ambiente, orientacdo sexual, Pluralidade Cultural, Trabalho e
Consumo. Todos estes temas dizem respeito a todos e indicam para as institui-
¢cOes de ensino que se ocupem destas questdes para além do desenvolvimento
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curricular. Neste sentido, é necessario pensar o conhecimento como parte do
processo de intervencdao do sujeito em seu contexto, incluindo os recursos da
comunicacdo, da tecnologia e da estética. O processo da construcdo requer
envolver o sujeito em situacdes concretas, em experimentacdo, em projetos,
em ensaios, onde o erro e o acerto estejam presentes como parte do processo.

Neste contexto de mudangas e avangos nos processos de educagdo e das teo-
rias que discutem as formas de aprendizagem, é apresentado o Clube Kaplun
de Educomunicacao de Brasilia. O clube de educom tem como principio de acdao
a construcdo tedrica e pratica da educomunicacdo, ou seja, todo o conhecimen-
to é construido com a teoria e a pratica juntas, onde cada sujeito é participante
ativo dos processos realizados. Na educomunicacgdo, a realidade é compreen-
dida como algo em movimento, onde o grupo atua diretamente por meio de
seu fazer. A construcao tedrica da educomunicacdo indica que é preciso estar
junto as escolas e aos grupos, para oportunizar a vivéncia com criancas, jovens
e adultos, e proporcionar uma efetiva experimentagao.

O clube, por sua metodologia, congrega interessados em compartilhar o conhe-
cimento tedrico e pratico, e aqueles que querem aprender a mudar o mundo
pelas praticas educomunicativas. Uma série de oficinas voltadas para apren-
dizagem, a partir de recurso ludicos, mediaticos e tecnolégicos, compdem o
portfélio do clube. Os publicos vao de criancas a adultos, estes, por sua vez,
deverdo garantir a reflexdao e atualizacdo do pensamento educomunicativo.
Como forma de dar visibilidade ao que se esta fazendo no Brasil em termos de
educomunicagdo e sua aproximag¢ao com uma cultura que reforga o aprender
fazendo (cultura maker), apresenta-se uma pesquisa nas redes sociais, onde
foram tabuladas algumas categorias de aproximagao com os principios da edu-
comunicacgao.

Conclui-se que a revolugdo possivel pela unido entre comunicacdo e educacao
ainda é muito atual e necessdria, depois de praticamente 50 anos do inicio com
Mario Kaplun e Paulo Freire. Com a grande revoluc¢do das tecnologias digitais, a
unido de forcas e experiéncia em torno de um clube responde bem ao formato
das novas geragdes em conexdao com a mais antigas, formando uma cultura
maker em que os participantes do clube sao mobilizados a “tomar o poder nas
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maos, ter coragem e iniciativa para construir o que se quer sem esperar uma
situacdo ideal ou ajuda de alguém” (NEVES, 2018).

Comunicag¢ao e Educagao — Educomunicagao

Ha uma narrativa que sintetiza a trajetdria da educagdo e da comunicagdo para
chegarem a compor a origem da educomunicacdo. Esta narrativa estd baseada
no capitulo 1 do livro Educagao pelos Meios de Comunicagdo, de Gracia Lopes
Lima (2009). Em forma de video ilustrado, um grupo de alunos apresenta os
principais tracos e autores que influenciaram na construcdo da Educomunica-

¢do. Como se trata de uma narrativa sintética, vale reproduzi-la aqui.

A relagdo entre comunica¢do e educagao aconteceu na América do
Sul em um movimento que se intensificou por toda a América La-
tina. A mobilizacdo iniciou nos anos 1960, mas ganhou corpo nos
anos 1970, quando alguns intelectuais reconheceram a for¢a dos
meios de comunicacao na formacao das pessoas. Alguns pensado-
res, dentre os quais se destaca Paulo Freire, na educagao, e Mario
Kaplun, na comunicacdo, optaram por contribuir com o seu conhe-
cimento, com a sua pratica e com seu comprometimento politico
para as mudancas na sociedade daquela época.

E quais eram as mudancas necessarias do ponto de vista desses
intelectuais? A principal era a invasao cultural de dominagao, es-
pecialmente a dos Estados Unidos sobre os paises periféricos. Eles
decidem contribuir para que mais gente, além deles mesmos, en-
tendessem que era preciso comegar um movimento de autonomia,
um movimento de libertacao.

Paulo Freire, por ser um filésofo voltado para as questdes edu-
cacao popular, que significa uma educacdo nao escolar, contribui
para que as pessoas entendam que a alfabetizacdo é a apropriacao
do préprio idioma. Ele mostrou que a educac¢do é uma forma que
contribui para libertacdo das pessoas e, consequentemente, dos

seus paises.
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A essa altura da narrativa, entra a contribui¢cdo de Mdrio Kaplun, autor do qual
foi inspirado o nome para o clube de educomunicacdo. E importante lembrar
gue neste periodo havia uma preocupacdo muito grande com relagdo ao im-
pacto que a televisdo estaria provocando na educac¢do das criangas e como ela
poderei ser melhor utilizada como recurso educativo.

De outro lado, Mario Kaplun, que era alguém da comunicagao
social, com experiéncia em producdo de televisdo, inclusive com
experiéncia nos bastidores de como funcionavam os meios de co-
municag¢ao de cunho comercial. Com todo esse repertério ele ini-
ciou um trabalho chamado leitura critica dos meios, que consistia
em juntar pessoas leigas e adultas, especialmente os camponeses,
para com eles desenvolver um trabalho de percepgao, de quanto os
meios de comunica¢gao moldam o nosso modo de pensar, agir e ser.
Ele reconheceu que era necessario fazer com que as pessoas leigas
e simples, os trabalhadores, comegasse a usar as tecnologias dos
meios de comunicagdo para se organizarem e para se conhecerem.
A partir deste ponto, Kaplin desenvolveu o que é conhecido como
K7 Férum, que consistia em integrar camponeses de regides muito
distantes usando um gravador que, na época, era chamado de K7.
Era um gravador que servia para as pessoas se ouvirem, no caso 0S
trabalhadores.

Em pouco tempo ficou provado que, todas as pessoas que assistem
a TV e que ouvem radio também s3o capazes de usar as tecnolo-
gias desses meios para falar de si. Com isso, em um determinado
momento, a esse trabalho de educar-se usando os meios de comu-
nicacdao, Mario Kaplun chamou de Educomunicacgdo. (LIMA, 2015).

Sobre o nome do clube

O nome Kaplun foi escolhido por vir do educomunicador, radialista e escri-
tor, nascido em 1923 na Argentina e falecido em 10 de novembro de 1998,
Mario Kaplun. Ele promoveu o conceito de comunicagao transformadora em

oposicao a comunicacdo bancaria. Inventou o termo “educomunicador” para
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designar o ator social atuante na interface entre a Comunica¢ao e Educagao,
sobretudo em atividades sociais, jornalismo comunitdrio, imprensa alternati-
va e comunidades periféricas. O termo educomunicador inspirou o nome do
novo campo Educomunicagao.

Imagem 1 - Logo do Clube Kaplin

kapl(m

CLUBE DE EDUCOMUNICACAO DE BRASILIA

Fonte: Clube Kaplun de Educomunicagdo de Brasilia

O nome também carrega os termos “clube” e “de Brasilia”. Clube carrega a
intencdo de congregar, em forma de uma rede de interesses comuns, atores
de diferentes impactos para fazer a diferenca na capital brasileira. E possivel
agregar ao nome a questdo territorial de Brasilia, pois ela tem uma histdria
prépria e carateristicas que podem contribuir de maneira original e criativa
com a educomunicagao.

Contexto Educacional

E fato que o mundo e a organiza¢do da sociedade tém apresentado mudan-
¢as radicais. Um exemplo disto é que quando o IPhone foi langado, 2007, ndo
haviam desenvolvedores de aplicativos. Hoje eles sdo mais de 14 milhdes es-
palhados pelo mundo. Especialistas em educag¢do tém apontado que a grande
mudanca que precisa ser feita na vida das pessoas é o desenvolvimento da
capacidade de aprender. E isto ndo estd colocado somente para as criangas e
jovens, mas para todas as idades. Fala-se, inclusive em desaprender processos
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gue nao fazem mais sentido para a vida atual, para se ter mais espago para
aprender coisas novas. Uma dessas aprendizagens necessdrias esta ligada ao
uso das tecnologias.

Fala-se em aprendizagem centrada no sujeito, porém, este sujeito precisa estar
conectado com outros e desenvolver a capacidade empatica para perceber o
seu contexto e a necessidade do outro. No mundo, dos negdcios, este sujeito

precisa ser capaz de perceber as oportunidades e ser capaz de empreender.

Para alcancgar esse desenvolvimento, responsabiliza-se a educagdo. Mas de que
educacdo se esta falando? De tudo que o que ja foi vivido e ouvido, no campo
da educacdo e do desenvolvimento humano, elabora-se a convic¢do de que sao
necessarios processos de educacado que privilegiem o processo investigativo,
gue possibilite a construcao de solugdes para problemas reais e concretos e, em
gue, o sujeito possa ser o protagonista de sua a¢do, com a ajuda de referenciais
gue sinalizem e apoiem projetos e processos. Além do conhecimento técnico
gue resulta desde fazer e pensar, especialistas apontam para a necessidade de
aprender a conviver, aprender a compartilhar e, assim, promover a construcao
de sentido para o que é descoberto. O aprender fazendo, inclui sempre o su-
jeito ativo e o seu contexto, que sdo os outros sujeitos, pessoas e ambientes
que os cercam. Este é o desafio do momento, para todos aqueles que querem
construir-se como pessoa e transformar o seu ambiente em um lugar melhor

para viver, se divertir e trabalhar. A fildsofa Hannah Arendt afirma que:

A educacdo é o ponto em que decidimos se amamos o mundo o
bastante para assumirmos a responsabilidade por ele e, com tal
gesto, salva-lo da ruina que seria inevitavel ndo fosse a renovacao
e a vinda dos novos e dos jovens. A educagdo é, também, onde
decidimos se amamos as nossas crian¢as o bastante para nao ex-
pulsa-las do nosso mundo e abandona-las a seus préprios recursos,
e tdo pouco arrancar de suas maos a oportunidade de empreender
alguma coisa nova e imprevista para nds, preparando-as em vez dis-
so com antecedéncia para a tarefa de renovar um mundo comum
(ARENDT, 2000, p. 247).
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Necessdrio se faz a construcao de espagos concretos, para que a ideia possa
ser demostrada e para que se possa aprender fazendo. Os sujeitos, por mais
isolados que sejam, necessitam do outro para se estabelecer e mostrar seus
avangos. Ao conectar-se com espagos que promovem a aprendizagem com mé-
todo associado a ciéncia e ao utilizar os recursos da tecnologia estara abrindo
um universo de possibilidades para melhorar o mundo e para aprimorar a con-
vivéncia entre as pessoas. Valoriza-se por isso 0s sujeitos autbnomos, criativos
e capazes de construir coletivamente, com sensibilidade e poder de acdo para
novas construcoes.

Justificativa

Em 2017, o MEC homologa a Base Nacional Comum Curricular (BNCC), referen-
te a educacdo infantil e ensino fundamental, subsidiando os processos escola-
res e aponta para a necessidade de uma reforma do ensino médio. A principal
argumentacdo é a de que sera necessario garantir aprendizagens essenciais a
todas as criancas e jovens, em diferentes espacos e com novas metodologias,
inclusive com base em estudos de que é preciso estruturar os processos de
ensino e aprendizagem a partir de competéncias e incluir o sujeito com a sua
trajetdria histérica e cultural. ABNCC traz para a escola o desafio de criar novos
curriculos e estabelecer novas relagdes na constru¢do do conhecimento. Para
além da escola é preciso que se pense o conhecimento levando em conta a in-
teracdo com o mundo do trabalho e para a construcdo da cidadania.

Transformar o mundo: neste sentido, é necessdrio pensar o conhecimento
como parte do processo de intervencdo do sujeito em seu contexto, incluindo
os recursos da comunicacdo, da tecnologia e da estética. O processo da cons-
trugdo requer envolver o sujeito em situagdes concretas, em experimentagao,
em projetos, em ensaios, onde o erro e o acerto estejam presentes como parte
do processo. O conhecimento como parte do processo de intervencado do su-
jeito em seu contexto, incluindo os recursos da comunicacdo, da tecnologia e
da estética.

Diante de todo este contexto de mudangas e avan¢os nos processos de edu-
cagao e das teorias que discutem as formas de aprendizagem, surge o clube
Kaplin de educom. O clube tem como principio de acdo a construcao teori-
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ca e pratica da educomunicacgdo, ou seja, todo o conhecimento é construido
com a teoria e a pratica juntas, onde cada sujeito é participante ativo dos
processos realizados. Na educomunicagao, a realidade é compreendida como
algo em movimento, onde o grupo atua diretamente por meio de seu fazer.
A construcdo tedrica da educomunicacdo nos indica que é preciso estar junto
as escolas e aos grupos, para oportunizar esta vivéncia com criancas, jovens
e adultos, e proporcionar de forma efetiva a experimentacdo, que é parte
fundamental do projeto.

Metodologia

Umas das premissas da educomunicacao é o fazer coletivo. Neste sentido, a
ideia fundamental do clube esta no fazer em grupo, onde é possivel compar-
tilhar saberes e projetos. A dinamica do feedback também é parte essencial,
bem como a construgdo com tarefas dividida em etapas, compartilhadas e
com prazos.

Os recentes documentos publicados pelo MEC e as reformas previstas para o
ensino médio veem apontando para a valorizagdo do conhecimento dos sujei-
tos e para despertar neles, sonhos e novas possibilidades. As politicas educa-
cionais estdo voltadas, de igual forma, para que os sujeitos possam exercer a
cidadania, no sentido pleno, e possam ter condi¢des de pensar em seu projeto
de desenvolvimento profissional e de interven¢ao no mundo, construindo no-
vas relagdes e mostrando o seu potencial criativo. O clube educom se associa
a esses propositos, pois desenvolve a capacidade de sonhar e de criar, onde os
recursos tecnoldgicos sdo aliados na construcdo de valores focados na colabo-
racdo e empatia. Assim, o ‘aprender a aprender’ se torna um tempo e espaco
de pratica, ludicidade e prazer.

Do ponto de vista técnico (PRODANOQV, 2013), este trabalho procura fazer um
resgate bibliografico, assim como uma analise a partir de pesquisa documen-
tal sobre a presenca da Educomunicacdo em trés redes sociais, o Facebook,
o Instagram e o Twitter, no que tange a cultura maker. Um levantamento ta-
bulado sobre essa presenca ofertard dados mais quantitativos a pesquisa. Por
isso, segue uma proposta metodoldgica de abordagem qualitativa e quantitati-
va e que se aproxima ao método fenomenoldgico ao procurar entender como
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a educomunicagdo se apresenta nas redes sociais sob determinados aspectos,
categorias e enfoques. Com isso, acredita-se contribuir de forma descritiva com
algumas caracteristicas presentes nas redes sociais e aproxima-las do objeto
em exposicao, o Clube Kaplun de Educomunicacao.

O contexto comunicacional

O desenvolvimento tecnoldgico criou, também, novas midias e novas formas
de comunicacdo. A realidade da comunicacao e da tecnologia abrem a possibi-
lidade da interagdo e o fortalecimento do poder de quem antes apenas recebia
a producao cultural. Hoje, como afirma Lucien Sfez (1994), todos emitem e es-
tabelecem novas relacdes com as midias e com as instituicdes sociais®>. Cabos
oOticos, satélites, redes, computadores, celulares, iPods, entre outros, apontam
para novas formas de se comunicar. Essas alteracdes tecnoldgicas certamente
devem influenciar uma nova forma de aprender e de fazer comunicacao.

A légica que se estabelece é hipermoderna, por isso, é preciso ser mais que
moderno, mais que jovem e estar mais que na moda para poder acompanhar
a velocidade do mundo. Em tal contexto ha uma intensificacdo da ldgica tecno-
cientifica, via clonagem, biotecnologia, conquista do espaco, fakenews aliada a
uma retomada dos debates em torno dos direitos humanos, e defesa da cultura
em um cendrio dominado pela ideologia do mercado global.

No Brasil, os grandes veiculos de comunicacdo passam por crise financeira, as-
sim como outras instituicdes e isso faz com que lancem mao de todos os recur-
sos tecnoldgicos e ideoldgicos, muitas vezes em detrimento a valores humanos
primordiais. Ao mesmo tempo, essa situa¢ao aponta para a necessidades de
novas alternativas e novas formas de pensar a comunicagdo. Acredita-se que
as novas geragdes sao as grandes responsaveis por trazer solugdes vidveis e
construtoras de uma sociedade respeitosa em sua cidadania e protagonista e
seus atos de vanguarda.

A comunicacgado precisa ser conectada a todas as esferas da sociedade de forma
gue seja pensada como em outros paises, ou seja, se tornar uma comunicagao
publica que esteja do lado da populagdo, trabalhando com ela e para ela. Por

isso, é necessario reforcar a comunicacdo no terceiro setor, na iniciativa priva-
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da, na comunicac¢do governamental e junto as pequenas iniciativas de minorias

e até de novos nichos que venha a contribuir com a sociedade.

A valorizacdo e incentivo de jovens e adolescentes na criacdo e produgdo de
plataformas e conteldos de comunicacdo, impressos, audiovisual ou digitais
contribui para um envolvimento ndo meramente produtivo, mas aquele que
permite um senso critico da producao cultural como um todo, por meio e pelo
fato de se estar produzindo um artefato, um conteddo ou uma midia. O in-
centivo de jovens e adolescentes na criacdo e producdo dos meios e dos con-
teudos de comunicacdo permite um senso critico da producgdo cultural e nos

processos educacionais.

Novas formas para além da academia

Na busca pela concretizacdao da educomunicacdo para além das fronteiras aca-
démicas, é urgente que se avance na formatacdo de iniciativas no sentido de
ocupar espacos e de realizar o empoderamento comunicacional dos sujeitos

em espacos estratégicos de aprendizagem e capacitacao.

O potencial da educomunicacao, a partir do estimulo de sujeitos ativos e criati-
vos, impacta diretamente no desenvolvimento de relagdes humanas mais signi-
ficativas e democraticas, tanto entre os individuos, quanto na posse critica das

tecnologias de comunicacao e informacao.

Tendo a educomunica¢cdao como propdsito, novos modelos de negécios podem
ser construidos com a combinacgao de criatividade, cultura e capital intelectual,
seguindo a atual tendéncia da economia criativa e solidaria (FONSECA, 2018),
com valores empreendedores de inovac¢do, sustentabilidade e colaboragao
(CESTAROLLI, 2018).

Conforme o portal do Sebrae (SEBRAE, 2017) a “economia criativa é o conjun-
to de negdcios baseados no capital intelectual e cultural e na criatividade que
gera valor econdmico.” Vista dessa forma, ao propor a economia criativa como
base de um projeto de educomunicagao, acredita-se na formagao de um capital
humano intelectualmente mais preparado e criativo, para o desenvolvimento

cultural e econémico. A ideia de economia solidaria complementa por destacar
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caracteristicas como cooperacdo, autogestao, dimensao econdmica e solidarie-
dade (CARTILHA).

O modelo ainda em elaboracdo aqui proposto é o Clube Kaplin de Educomu-
nicacdo de Brasilia. Com base no tripé formado pela conexdao entre comuni-
cacdo, educacao e tecnologia, a proposta de fundo estd em reunir, presencial
e virtualmente, agentes que se propdes a auxiliar um ao outro na construgao
e efetivacdo de uma rede pulsante e realizadora de agbes diversas, tendo por
principio o exercicio tedrico e pratico da educomunicacao, ou seja, todo o co-
nhecimento é construido com a teoria e a pratica juntas, onde cada sujeito é
participante ativo dos processos realizados. O que liga e dd vida a esta rede é a
desejo de compartilhar conhecimento, explorar possibilidades e contribuir na
formacdo de cidaddos mais criticos perante a sociedade, e de novas tecnologias

e recursos de comunicag3o.

Forjado em principios como inovacao, inclusao, protagonismo, sustentabilida-
de e colaboragdo, o clube Kaplun propde que os integrantes realizem atividades
que, para além do impacto social positivo, possam gerar renda propria, aos
moldes da economia criativa. Sendo, portanto uma espécie de hub, o clube,
baseado na economia criativa e solidaria, contribui com a efetiva viabilizacdo e
realizacao de propostas educomunicativas disseminadas no pais e influencia di-
retamente na forma como os envolvidos veem a sociedade e as possibilidades

de interveng¢do econOGmica.

Cenario da presenca da educomunicagao nas redes sociais

Um dos propdsitos do Clube Kaplin é se estabelecer como uma aproximacgao
a cultura maker e o aprender fazendo. Na reflexao de Heloisa Neves (2018), a
cultura estabelecida nesta dinamica vai além de laboratorios ou equipamentos,
ele “é muito poderosa para concretizar ideias de forma agil e préxima dos usu-
arios. Também tem grande potencial no apoio a mudanca de cultura, propor-
cionando um ‘mindset’ mais autbnomo e uma visao mais colaborativa” NEVES,
2018). Do ponto de vista da cultura maker na educacao, “aprender seria conse-

guéncia de criar e compartilhar (FREIRE, S/D).
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E, neste sentido, foi realizada uma pesquisa em que se procurou identificar
como a educomunicac¢do aparece nas redes sociais Facebook, Instagram e Twit-
ter. Para isso, os resultados da pesquisa foram classificados quanto ao mecanis-
mo de busca, tipo de rede social, nUmero de curtidas. Local fisico, url, regido de
abrangéncia, criou-se um conjunto de categorias e verificou-se a presenga ou
ndo de alguma caracteristica de cultura maker. O critério para que a rede social
fosse listada se associou a ter no minimo 30 curtidas, para o Facebbok e para
todas elas que fossem redes institucionais e nao pessoais.

A busca de se deu por meio de trés termos: Comunicag¢do e Educacado, Educo-
municacao e educom. Foram mantidas as duplicidades de uma mesma organi-
zacdo em diferentes redes sociais. O termo que mais recuperou dados foi edu-
comunicacdo, com 52% dos resultados, com isso, aprece a seguinte imagem.

Imagem 2- Termo utilizado para pesquisa

Termo de pesquisa

= Comunicag@ e Educags = Educomunicags  « Educom

Fonte: Autores

Foram localizadas 113 participa¢des nas redes sociais, a maior parte das ma-
nifestacbes, 74%, se dad por meio do Facebook (84), depois pelo Instagram
16%(18), seguida pelo Twitter 10% (11), ainda ha os que se repetem em nu-
mero de 4.

No que tange ao niumero de curtidas para o Facebook e seguidores para o Ins-
tagram e Twitter, obteve-se o seguinte resultado, considerando uma média, o
site mais curtido/seguido e o menos curtido/seguido
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Tabela 1 — Curtidas e/ou seguidores

Curtidas/Seguidores Total Média Maior Menor
Facebook 91.639 1.090,90 8.860 30
Twitter 21.837 1.213,16 7.251 30
Instagram 2.525 229,54 537 63

Fonte: Autores

Seguindo na perspectiva de identificar os objetivos da criagcdo paginas, foram
classificadas em categorias mais recorrentes e algumas, originais. Com isso, ob-
teve-se a tabela a seguir.

Tabela 2 — Categorias de participagao

Categoria Numero

Assessoria e Consultoria 2

Associa¢do/Instituto 3

[y
e}

Blog
Clube
Curso em Educom

Curso de Graduacdo

Curso de pés-graduacao

Disciplina

Evento de formacao

Grupo

Grupo (projeto) de pesquisa

Negdcio Social

Nucleo / Grupo de Estudos
ONG
Pagina de humor

Projeto ambiental

Projeto de Extensdo

WlwlkRr|lkrl||R|O|DR|lOO|LW|W UL |IW N

Projeto de divulgacao - Radio

=
S

Projeto de divulgacao

Projeto de formacao

Projetos de solidariedade e direitos humanos 7
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Projetos em escola publica 4
Revista

Secretaria de Curso 1
TOTAL 113

Fonte: Autores

Nessa tabela, é importante que observar que ha as categorias de Blog e Projeto
de divulgacdo. Em alguns momentos eles se confundem, porém, foram classifi-
cados conforme a descricdo encontrada nos prdéprios sites.

Sob a perspectiva de regionalizacdo das iniciativas, foram localizadas as seguin-
tes distribuicdes regionais no Brasil:

Imagem 3 — Distribui¢do regional da Educomunicag¢ao no Brasil

% Percentual Regional

,__-‘*

= Norte = Nordeste = Centro-cestre Sudeste = Sul =Semidentificacgio = Nacional

Fonte: Autores

E importante observar que das 113 manifesta¢des, ha 29 (26%) em que n3o foi
possivel identificar de que regidao provém e também de que ha duas expressoes
gue procuram ser de nivel nacional, ndo se identificando com uma regido em
especial. Destacam-se as manifestacdes no Sudeste 45 (40%) e as poucas mani-
festacdes no Norte (4%) e Centro-oeste 2 (2%).

Por fim, foi destacada uma categoria de tabulagao para a pesquisa que é a pre-
senca de elementos com enfoque na cultura maker. Com isso, obteve-se o se-
guinte grafico:
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Imagem 4 Presenga da cultura maker

Cultura Maker %

Ny

= Explicita  + N3o explicita

Fonte: Autores

Foram localizadas 12 (11%) descrigdes explicitas de cultura maker, nas 113 ma-
nifestagdes pesquisadas, ficando as outras101 (89%) associadas as categorias
descritas acima.

Consideragoes e finais

O exposto nesta pesquisa procurou mostrar a importancia de associar o traba-
Iho realizado pela educomunicacdo as necessidades de inovacao e criatividade,
como alternativas sociais para tornar os espacos vividos pelos participantes em
alternativas de economia criativa. Ao mostrar uma proposta em forma de clu-
be, observando o cenario da educomunicacdo no Brasil, pelas redes sociais, é
possivel perceber que estas iniciativas associadas a cultura maker se mostram
promissoras e carentes de investimentos em todos os sentidos.

Embora os dados coletados e aqui apresentado simbolizam uma parte da per-
cepcao referente a todas as iniciativas educomunicativas no Brasil, acredita-se
ser o comecgo de uma reflexdo e uma pratica pela qual serd necessario dedicar
boa parte das reflexdes locais, regionais e nacionais.

Como participar do clube

Os interessados podem optar por uma ou mais formas de associa¢do e/ou con-
tribuicdo, dentre as atividades voluntarias possiveis: Monitoria, Administracgao,

254



EDUCOMUNICACAO, TRANSFORMACAO SOCIAL E DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
Clube de Educomunicagdo de Brasilia: formagdo de sujeitos ativos

Criacdo, Design, Web, Programacao computacional, Audiovisual, Robdtica, Ele-
tronica, Desenho, Contar histdrias, Fotografia, Orientacdo, Oficinas, Palestras,
dentre outras.

O Clube Kaplun de Educomunicagao de Brasilia se estabelece como um hub de
pessoas e institui¢cdes interessadas em difundir a educomunicagdo. Ao mesmo
tempo em que ha pessoas envolvidas no clube, também ha instituicGes parcei-
ras que dao apoio de diferentes maneiras, desde a cessao do espaco a patroci-
nio de materiais.

Acredita-se que este paradigma da educomunicacao é capaz de transformar a
vida das pessoas, tanto das que fazem parte do clube, como daquelas que rece-
bem as oficinas e cursos e/ou participam dos grupos de estudos. O diferencial
do Clube Kaplun esta no objetivo de fazer transparecer as reflexdes em produ-
tos concretos, respeitando os processos, dindmicas e aportes da educomuni-
cacgdo, tornando-os sustentaveis e geradores de economia, de forma criativa.

Com isso, é possivel sinalizar que o Clube Kaplin de Educomunicac¢do de Bra-
silia aceita muitas formas de participacdo. As inscrices de interessados em
ser colaboradores voluntérios no clube devem acessar o link http://bit.do/clu-
be_educom ou o QRCode abaixo.

Imagem 5 — QRCode para inscrever-se no Clube Kaplin
de Educomunicacdo de Brasilia

Fonte: Clube Kaplin de Educomunicagdo de Brasilia

A instituicOes interessadas em fazer parte de hub de apoiadores devem acessar
este link https://bit.ly/2P1GrWc ou o QRCode abaixo.
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Imagem 6 — QRCode para inscrever instituigées parceiras
junto ao Clube Kaplin de Educomunicag¢ao de Brasilia

Fonte: Clube Kaplun de Educomunicagdo de Brasilia
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