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Resumo

Este artigo tem como objetivo comparar dois projetos que partem do pressuposto do direito a
expressdo e comunicagdo da juventude: Idade Midia e Revista Vira¢do, a partir da observacédo de
suas praticas de produgdo mididtica envolvendo adolescentes e jovens. Foram relacionadas as
semelhancas e as diferencas entre as iniciativas, a partir das quais percebeu-se que ambas se
fortaleceriam a partir da troca de conceitos e metodologias entre si. Foi possivel considerar ainda que
apesar das diferentes abordagens, ambos séo essencialmente projetos de educomunicacao.
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Introducéo

Entres os inUmeros projetos educomunicativos que figuram atualmente no
Brasil, dois destacam-se pela producdo midiatica feita por jovens e para jovens: 0
projeto ldade Midia e a Revista Viracdo, ambos localizados em Sao Paulo. As duas
iniciativas deram inicio as suas atividades no comec¢o dos anos 2000, visando
aproximar adolescentes e jovens da midia, incentivando e dando condi¢cGes para
gue a juventude seja autora de sua propria realidade.

O projeto Idade Midia, coordenado pelo jornalista e educador Alexandre
Sayad, acontece em formato de curso com um grupo de estudantes do segundo ano
do ensino médio do Colégio Bandeirantes, desde marco de 2002, na zona sul da
capital paulista. Ao longo de um ano letivo, uma turma de 20 alunos de faixa etaria
entre 14 e 16 anos, se relune semanalmente para discutir sobre midia, producéo

jornalistica e temas da atualidade. Apesar de seguirem um programa, dentro do qual
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sdo previstas visitas do grupo a redacdes de veiculos de comunicagdo, o projeto
permite que o interesse coletivo conduza as atividades.

O segundo semestre letivo do Idade Midia € destinado a elaboracdo conjunta
de um produto de comunicacao, tradicionalmente uma revista, em que todos 0s seus
aspectos editorias séo decididos pelo grupo.

A Revista Viracdo € uma publicagdo mensal feita por adeséo voluntaria de
adolescentes e jovens organizados atualmente em 26 conselhos editoriais jovens
presentes em 20 estados brasileiros e no Distrito Federal. A publicacdo existe desde
marco de 2003 e estd em sua 982 edicdo. Idealizada pelo jornalista Paulo Lima, a
revista foi criada com o objetivo de garantir & juventude o direito humano a
comunicacgao. Considerada um “projeto social impresso”, inicialmente, era feita por
jovens de S&o Paulo que se reuniam na sede da Viracdo para avaliar as edicoes,
propor e produzir novos contetdos, sob a orientacdo do jornalista.

Com o passar do tempo, a revista expande sua visibilidade, e grupos de
jovens de outros estados do pais passam a se interessar em colaborar com a
Viracéo, incorporando a sua metodologia colaborativa para a producédo de conteudos
locais. A Revista Viragdo conta, atualmente, com a rede social Facebook para
aproximar os jovens comunicadores da publicagcdo — denominados “virajovens” —

gue se encontram nas cinco regides brasileiras.

Dois projetos educomunicativos

O projeto ldade Midia e a Revista Viracdo possuem caracteristicas que
permitem considerar a ambos como préaticas de educomunicacdo, um campo de
intervencao que surge da inter-relacdo educagdo/comunicacdo, com o propoésito de
transformacao social. Identificado inicialmente nas praticas dos movimentos sociais

e da educacéo popular, o campo € definido como:

o conjunto de acdes voltadas ao planejamento e implementacdo de préaticas
destinadas a criar e desenvolver ecossistemas comunicativos abertos e
criativos em espagos educativos, garantindo, desta forma, crescentes
possibilidades de expressdo a todos os membros das comunidades
educativas (SOARES, 2011: 36).

Ambos os projetos partem do reconhecimento do direito & comunicagéo e
expressdo de adolescentes e jovens e da necessidade de viabiliza-lo. Para tanto, é
preciso criar espagos em que a juventude possa exercitar esse direito plena e

organizadamente. Isso porque, segundo Soares (2011), a Educomunicacdo né&o
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surge espontaneamente, mas € constituida intencionalmente, a fim de que sujeitos
interajam entre si e com 0s recursos disponiveis, inclusive os tecnoldgicos, para
estabelecer um ambiente propicio a inclusado, participacdo democratica e criatividade
de todos os envolvidos em um processo de formacao.

Sayad (2011) destaca a autonomia que o0 projeto tem no contexto da escola,
gue nédo sofre qualquer tipo de intervengédo ou direcionamento de outras instancias
do colégio. Os textos produzidos pelos estudantes que participam do Idade Midia
nao passam pelo crivo da direcdo da escola, que deixa a cargo dos proprios
participantes a decisdo de publicar ou ndo os conteludos.

Também a Revista Viracdo preza pela autonomia editorial, evitando
interferéncias externas ao processo de elaboracdo de suas edi¢fes. Os virajovens
sdo soberanos em suas decisfes coletivas com relacdo as pautas e modificacbes
editorias e gréaficas da publicacdo de tempos em tempos.

E preciso destacar que o processo de producdo midiatica da Revista Viragéo,
caracterizada pela participacdo de jovens presentes nas cinco regides brasileiras, so
€ possivel gracas a um processo de mediacdo tecnolégica que envolve o0s
participantes em um espaco virtual. E em um grupo fechado da rede social
Facebook, do qual participam atualmente 114 membros, contado com um mediador,
que é jornalista educomunicador’, que, uma vez por més, esses 0s representantes
dos conselhos editoriais jovens — denominados “midiadores” — relnem-se em chat
para discutir as pautas da edicdo seguinte, avaliar a edicdo anterior e partilhar
interesses e duvidas comuns.

No projeto Idade Midia, os jovens participantes, geralmente, definem
inicialmente o meio de comunicacgéo para depois refletirem sobre as suas pautas. O
namero de paginas das revistas feitas como produto final do curso tém, geralmente,
entre 24 e 28 paginas.

Organizados em duplas, os participantes propdem suas pautas e vivenciam
todo o processo de producdo de reportagem: da pesquisa a edicdo final. Elas

trabalham por afinidade, para que exista a possibilidade de negociar a pauta e dividir

” Jornalistas educomunicadores sd0 os profissionais da Viracdo que tém formacdo académica em jornalismo e
sdo responsaveis por realizar a mediagdo com os colaboradores jovens do processo de producdo de conteldo
para os veiculos de comunicacdo da organizagdo. O jornalista educomunicador, diferentemente de um
jornalista convencional, coloca seus conhecimentos jornalisticos a servico da pratica educomunicativa,
auxiliando e orientando as produgdes de contetddo de adolescentes e jovens.
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tarefas. Ha duplas que ficam responsaveis por mais de uma pauta, mas Sao

excecdes nas turmas’®.

Semelhancas e diferencas metodoldgicas dos projetos

De que forma um curso presencial de comunicagao, presente em uma escola
particular da zona sul de Sao Paulo, que a cada ano renova seus estudantes, se
assemelha a uma revista mensal feita por jovens presentes nas cinco regifes
brasileiras?

E possivel identificar caracteristicas que aproximam as duas iniciativas:

» Adogao de revista enquanto veiculo de comunicacéo feito de jovem para jovem;
* Processo coletivo de concepcao e producado midiatica;

* Adocao predominante de pratica e linguagem jornalistica;

« Utilizacdo de redes sociais na internet para articular suas acoes.

Apesar das semelhancas metodoldgicas, € preciso considerar a finalidade de
cada um dos projetos para identificar suas diferencas. No caso da Viracao, a revista
pretende ser um canal de comunicacao pelo qual adolescentes e jovens presentes
em diversos estados do Brasil, com vivéncias sociais e culturais diversas, tenham a
possibilidade de expressarem suas realidades e repertorios a partir de seu proprio

olhar sobre suas experiéncias cotidianas, temas de interesse e afinidade.

Uma proposta de revista feita para, com e a partir de adolescentes e
jovens de todo o Brasil, e ndo apenas do eixo Rio-Sdo Paulo. E essas
primeiras palavras encarnadas no projeto ganharam vida em marco de 2003
a partir do slogan: mudanca, atitude e ousadia jovem (...) Nesse processo,
sempre acreditamos na forga do “colaborativo” e do “cooperativo”. Por isso,
fomos tecendo parcerias com outras organiza¢des que também assumiam a
causa de uma comunicagao livre (PROETTI apud LIMA, 2010: 18).

A proposta do Idade Midia visa também a ampliacdo desse direito, embora
restrito ao universo escolar, da vivéncia de um grupo pertencente a uma mesma
comunidade. No entanto, ndo é possivel dizer que ndo haja diversidade entre as
turmas do projeto. Sayad conta que procura contempla-la no momento de montar a

turma, a partir dos alunos inscritos para participar do ldade Midia. Diversidade étnica

e Informagdo concedida durante entrevista com Alexandre Sayad.
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e de género e a presenca de estudantes de escola publica, segundo ele, garantem a

riqueza da turma’’.

As coisas mudam dinamicamente, mas no geral os objetivos gerais
permanecem: permitir a expressado dos jovens, estabelecer um espaco de
criatividade e inovacdes, vivenciar um novo modelo de ensino-
aprendizagem e abordar a comunicacao. Novos desafios surgem, como, por
exemplo, canalizar as novas midias para a aprendizagem, mas o DNA do
Idade Midia permanece o mesmo: a expressdao do aluno. Conforme a

. ~ 78
sociedade muda, o curso ganha outras questdes .

Ao considerar o aspecto da producdo midiatica que envolve os dois projetos,
€ possivel dizer que as revistas produzidas no contexto do Idade Midia sdo o
resultado final de um ano de aprendizado, que envolve reflexdo sobre os meios de
comunicacdo e exercicios constantes de redacdo jornalistica, além de outros
produtos produzidos, como fanzines, blogs e minidocumentarios audiovisuais.

Quanto a Viragdo, nota-se o envolvimento imediato de jovens que manifestam
interesse por contribuir com conteddos para a revista, que tém contato com a
publicacdo em espacos como conferéncias, bibliotecas publicas, escola, pontos de
cultura e leitura, percebendo o seu caréater colaborativo.

Percebe-se, na maioria dos casos, o perfil militante dos interessados em
colaborar com a Viracdo na producdo de conteudos. Na maioria das vezes, sao
jovens pertencentes a movimentos sociais, coletivos em comunidades periféricas,
participantes de conferéncias, féruns e seminarios sobre direitos humanos, que
enxergam a revista como uma possibilidade de participacdo politica por meio da
comunicacao.

JA o Ildade Midia seleciona estudantes do ensino médio do Colégio
Bandeirantes interessados na area de comunicacao, para que vivenciem processos
e praticas que permitam um maior conhecimento e aprofundamento sobre o campo.

E importante ainda diferenciar a periodicidade dos processos de ambos o0s
projetos e o transito de seus participantes. O projeto Idade Midia renova-se
anualmente, seguindo o calendario escolar, com a mudanca do grupo e adaptactes
no programa e propde uma revista experimental anual, sem relagdo editorial com a

produzida no ano anterior. Ja a Viragcdo renova-se mensalmente e existe ha dez

77 ~ . .
Informacdes concedidas durante entrevista.
78 ~
Informacgdo Verbal.
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anos, seguindo uma logica mercadologica de producdo editorial, agregando novos
participantes ao longo de sua historia.

Aspectos metodoldgicos dos projetos

Ao observar as duas iniciativas educomunicativas, € possivel identificar
aspectos de uma que poderiam fortalecer as estratégias e objetivos da outra,
certamente com adaptacOes as diferentes realidades dos projetos. Alguns aspectos
do projeto Idade Midia merecem destaque pelo cuidado com a pedagogia da
comunicacao e atencdo a pratica comunicativa dentro de seu contexto educativo.

A formacéo continuada em comunicacao da condi¢Bes para que os alunos do
curso ampliem seu repertério sobre o campo, permitindo que pensem, mais adiante,
em todo o processo de producado midiatica. Além disso, a duracdo de um semestre
para a producdo de uma matéria por grupos de alunos confere aos participantes o
aprofundamento sobre a temética escolhida.

Quanto a Viracdo, destacam-se aspectos como 0 aprendizado durante o
processo de producado da revista, que acontece a distancia, e o incentivo a reflexao
sobre comunicacdo enquanto direito humano e ferramenta de transformacéo social.
A producdo de conteudo voluntaria e mensal é consequéncia do processo de
formacéo dos virajovens, localmente inseridos em atividades culturais e sociais, que
os sensibilizam para causas diversas. Além disso, 0s virajovens compreendem a
comunicacdo como uma pratica transversal ao cotidiano de todos os seres
humanos, que tém o direito de relatar e expressar suas impressdes e sentimentos
sobre o0 que presenciam e vivenciam.

A adocao dos aspectos de um projeto nas praticas do outro poderia fortalecer
ambas as acdes educomunicativas, sem perder de vista suas particularidades.
Dessa forma, o projeto ldade Midia poderia expandir sua acdo para além da
comunidade escolar, a partir da prestacdo de um servico social de comunicagéo a
comunidades, o que ampliaria o potencial critico dos estudantes para realidades
sociais diversas das suas.

Outro aspecto presente na Viracdo que poderia ser incorporado pelo Idade
Midia seria a sensibilizacdo para questbes como participacdo politica, movimentos
sociais, direito humano a comunicagédo e democratizacdo dos meios, que fortalecem
o repertorio humanistico de qualquer comunicador e cidaddo e sdo importantes para

melhor compreender o cenario da midia brasileira.
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Da mesma forma, a Revista Viracdo fortaleceria sua pratica de midia
colaborativa a partir da ado¢do de uma pedagogia da comunicagdo sistematica, que
daria maior sustentacdo as producdes dos virajovens, que cada vez mais
apropriados das ferramentas da comunicacdo, teriam mais autonomia e seguranca
para vivenciar os processos de uma reportagem, com menos interferéncia de um
profissional de comunicacéao.

Percebe-se ainda a necessidade de repensar os tempos desse processo de
aprendizado somado a producéo da revista. O fato de a revista ser mensal dificulta a
insercdo de momentos de formacgéo durante o processo de producdo e também de
reflexdes constantes sobre o proprio processo.

CONSIDERACOES FINAIS

O projeto Idade Midia e da Revista Viracdo sdo referéncias no campo da
educomunicacao. A primeira demonstra como € possivel fortalecer a comunicagao
em espacos formais de educacédo, além de experimentar novos modelos de ensino e
aprendizagem, a partir do incentivo a expressdo do estudante por meio de
linguagens midiaticas.

A segunda viabiliza o direito a comunicag¢do ao jovem, na medida em que a
Viracdo € um veiculo permanente e nacional de divulgacdo de iniciativas e
propagacdo da voz de uma juventude engajada em questbes sociais, mas que
pouco tem acesso a midia. Por ser mais um canal para a militncia politica, a
Viragao viabiliza oportunidades de intervengao social.

Os diferentes perfis abordados cumprem com o papel de melhorar o0s
contextos sociais aos quais se destinam ou estdo inseridos, utilizando a
comunicacdo enquanto instrumento de transformacdo social. Os aspectos que
fazem parte de um projeto e estdo ausentes no outro ndo descaracterizam o perfil
educomunicativo de ambos. A esséncia do campo esta na inter-relacdo
educacdo/comunicacdo para a transformacéo social. Se essa esséncia ndo for
preterida, a educomunicacdo acontece, ainda que com aspectos a serem

melhorados.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CITELLI, Adilson; COSTA, Maria Cristina C. Educomunicacdo: construindo uma nova area do
conhecimento. S&do Paulo: Paulinas: 2011

264



PROETTI, Amanda. Viracdo: experiéncia epistemolégica da educomunicacdo. Monografia de
especializacdo. Sdo Paulo: Universidade de S&o Paulo, 2010.

SAYAD, Alexandre Le Voci. Idade Midia: a educacéo reinventada na escola. Sdo Paulo: Aleph, 2011.

SOARES, Ismar de Oliveira. Educomunicacgdo: o conceito, o profissional, a aplicacdo. Sado Paulo:
Paulinas: 2011.

265



