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Resumo

A pos-modernidade tem como eixo transversal a légica do consumo, que perpassa
todas as esferas da sociedade contempordnea. Algumas caracteristicas s&o
marcantes: a ruptura com as utopias coletivas e a menor regulamentacdo moral. O
redimensionamento do espaco publico engloba até mesmo os direitos fundamentais
de cidadania, educagédo, saude, ciéncia, politica etc, valores que se misturam com a
pratica diaria de mercado. Como romper com essa estrutura tdo bem montada e
enraizada em nossa sociedade, que funde marketing, informacgéo e direitos humanos? A
educomunicacdo propde a introducdo critica das tecnologias para ampliacdo das
redes abertas de didlogo e participacdo, assumindo a comunicagdo como um eixo
transversal e quebrando a l6gica do consumo, que norteia a producéo das informagoes.

E como consumidor que o cidaddo se apodera de seus direitos. Essa
frase resume a forca preponderante do mercado sobre a sociedade
contemporanea, que tem a logica do consumo como O eixo transversal que
atravessa e envolve todas as esferas sociais. A crise de identidade e
referéncias € propria dessa época de transicdes, quando os valores da
modernidade ja ndo valem tanto quanto antes, o que reforca o individualismo, a

busca pelo prazer e as incertezas. Sociedade plural e complexa.

Para Lipovetsky (2008, p. 39), o periodo atual significa um corte em

relacdo a dois séculos de modernismo e equivale a sociedade de consumo:

Existem duas hipéteses centrais para o exame das sociedades
ocidentais contemporaneas. Na primeira, sobressai 0 consumo,
a uniformizagdo dos modos de vida, a globalizagdo econdmica, a
hegemonia de certas marcas e a massificacdo. Na segunda,
observa-se a liberagdo em relacdo a tradicdo, as instituicdes, a
Igreja, ao sagrado, etc, com 0 consequente aumento da
autonomia individual.

O redimensionamento do espaco publico engloba até mesmo os direitos

fundamentais de cidadania, educacéo, saude, ciéncia, politica etc, valores que
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se misturam com a pratica diaria de mercado. Canclini (1995, p.20) observa
que o poder do mercado e do consumo atua até mesmo na destruicdo das

ferramentas de leitura de mundo.

H& poucos anos pensava-se o0 olhar politico como uma
alternativa de leitura do mundo (imaginava-se que, mudando as
estruturas politicas, se estaria transformando as relacbes
sociais, tornando-as mais justas). O mercado desacreditou esta
atividade de uma maneira curiosa, ndo apenas lutando contra
ela ou exibindo-se como mais eficaz para organizar a
sociedade, mas também a devorando, subvertendo a politica
as regras do comércio e da publicidade, do espeticulo e da
corrupgao.

Todo esse cenario em movimento é transmitido e transformado pelos
meios de comunicacdo, que com as novas tecnologias ganham um papel

fundamental. E através deles que vemos o mundo.

Na pos-modernidade, entdo, 0s meios de comunicagdo assumem um
papel fundamental, multiplicando os olhares e a participacdo da sociedade. A
palavra-chave é a interagcdo. Como ndo temos mais 0s conceitos definitivos que
nos sustentavam, a presenca de inUmeros atores sociais, a0 mesmo tempo em

gue, abre o leque de visdes, tumultua o entendimento e a compreensao.

E por isso que a comunicacéo é, sem davida, o fator mais importante da
pés-modernidade. Falta comunicacdo na era da Comunicacdo? Reduzidos os
conceitos de persuasao, de dominacdo e também de subjugacdo do receptor,
numa sociedade pluralista e complexa, a comunicacdo abre a possibilidade de

negociacao e identidade, através da interacdo e da troca de praticas culturais.

Algumas caracteristicas referentes a comunicacdo na “Ildade Midia”, como é

chamada por alguns a era contemporénea, devem ser repensadas:

® Acumulo de informacgdes, mas sem reflexdo e questionamento;

® Sociedade midiatizada e mediada pela tecnologia;

® As tecnologias ganham autonomia sobre o préprio homem;

® A diferenca estd no modo como circula o saber, o modo de producéo do

conhecimento;
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¢ O importante ndo é a apropriacdo, mas a constru¢cao do conhecimento.

Diante desse cenéario, a meta de formar jornalistas e aqueles estdo a
frente da comunicacdo fica ainda mais desafiadora, levando os sujeitos a

construirem novos modos de atuacao na midia e por consequéncia no mundo.

Para Bucci (2000), “a moral da midia contempordnea € apenas
mercadoldgica”, vivendo o jornalismo em simbiose com a esfera politico-
econbmica. Ele afirma, e estamos plenamente de acordo, que a preocupacao
atual deve ser com o preparo critico, a formacdo ética do profissional e a
apropriacdo do senso de sujeito, cheio de idéias e opinides. E claro que néo
estamos propondo uma volta ao jornalismo de opinido, mas uma geracdo que
nao ignore seu papel de formacdo de opinido e 0 seu uso na ampliagdo do

poder do mercado.

Nesse sentido, carente de reflexdo, a produtor de noticia necessita de
preparo, de formacdo, de questionamento. O jornalismo precisa voltar a ser

uma atividade intelectual, mais do que reprodutor de conteudo.

A professora Dra. Roseli Figaro liderou uma pesquisa com 538
jornalistas que trabalham em Sao Paulo e aferiu profundas mudancas no perfil
da profisséo, identificando que a formacéo politica e critica desses profissionais

foi prejudicada nas ultimas décadas.

Uma questdo que nos preocupou foi que uma minoria, em torno
de 30%, tem nocado de que o trabalho do jornalista é fundamental
para preservar o direito do cidadao a informacéo. A maior parte
vé a informacdo como um produto, um negoécio. Quando
colhemos os depoimentos, alguns deles chamaram a atencéo
pelo despreparo ou desinteresse desses profissionais com
relacdo aos grandes temas e ao discernimento do papel do
jornalista.2

A escola, dessa forma, n&o deveria simplesmente formar para o
mercado. Na contramdo da légica atual, as faculdades e os cursos de

jornalismo poderiam oferecer subsidios para que os futuros profissionais
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pudessem sim ser inseridos no mercado de trabalho, mas ao mesmo tempo

transformar suas praticas.

7

Aqui € importante apresentar o contexto brasileiro referente aos cursos

de graduacdo em Jornalismo. Segundo a Sinopse da Educacéo Superior3,

realizada em 2013 pelo INEP — Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas
Educacionais Anisio Teixeira, 6érgdo do Ministério da Educacédo, o Brasil possui
309 cursos de graduacdo presenciais na area de jornalismo. Do total de cursos,
80% sdo oferecidos por instituicbes particulares, sendo quase 70%
concentrado nas regides Sudeste (49%) e Sul (19%).

A despeito da polémica sobre a obrigatoriedade do diploma para o
exercicio do jornalismo, a procura pelos cursos, que caiu em 2009, voltou a
crescer a partir de 2010. Em 2013, o total de ingressantes alcancou a marca de
17.935 alunos, sendo que as mulheres predominam nesse cenario, com 62%

das matriculas.

Para refletir sobre como o jornalismo tem atuado em relagcdo aos
movimentos populares em época das novas tecnologias, podendo ampliar as
vozes e as discussdes sobre aspectos de cidadania, direitos humanos,
participagdo e dialogo, realizamos uma pequena e simples andlise sobre a
representacdo na imagem, de uma manifestacdo do Movimento dos
Trabalhadores Sem Teto (MTST), em S&o Paulo, no dia 25 de setembro de
2014 contra a falta de agua na cidade.

E importante falar sobre o significado de representacdo para a
semiologia: as representacfes estdo incluidas no real, isto €, as proprias
representacfes do real constituem o real. Isso inclui discursos sociais, ora
explicitos, como bandeiras, simbolos, pinturas, palavras e expressdes, ora
implicitos, como o discurso publicitario; que reforcam o papel identitario, de

mediagao, entre 0s grupos, consistindo na mediacdo social.

Analisamos a manifestacdo a partir do nUmero de imagens comparado a
multiplicidade de plataformas nos portais de noticias: Terra*, Folha.com/UolP,

Estaddo®, G17 e Veja®.
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Apesar de o tema da manifestacdo ser proximo a todos os moradores da
capital paulista, o assunto ndo ocupou grandes espac¢os na midia. Apesar de o
protesto ter sido realizado numa regido de facil acesso da cidade, Largo da
Batata, poucos veiculos fizeram a cobertura do evento, optando pela compra

de material (texto e fotos) das agéncias.

Outra consideracdo importante é que apesar de serem veiculos digitais,
poucos fazem uso das inimeras possibilidades que a Internet proporciona,

bem como de mudltiplas plataformas.

Em sintese, podemos considerar que:

Discurso homogéneo: fonte Estadao e Futura Press
Galerias de fotos: Terra (8) e Folha.com (9)

Video de 2': Estadao

Todas as fotos com uma Unica legenda (excegédo G1)

Focos principais:
a. Transito (como a manifestacdo atrapalha a locomocéao na cidade)
b. Curiosidades (danca da chuva e boneco)
c. Pequena aglomeracéo (fotos fechadas)
d. Policiais aparecem em grande parte das fotos

Nesse contexto, a Educomunicacdo deveria ocupar um importante
espaco de formacdo para recepcdo e, sobretudo, para a producédo da noticia.
Segundo Soares (2002, p.16 a 25), a Educomunicacdo ganha férum de
cidadania, fundamentado na informacdo como fator-chave para a educagédo. E
importante ressaltar que o educomunicador atua justamente na formacdo de
cidaddos, criticos e participativos, preparados para lidar com as novas
tecnologias e com o movimento do mundo no século 21.

Entenda-se por Educomunicacdo um conceito mais abrangente
para pensar os fenbmenos de ensino-aprendizagem sob as
circunstancias que matizam a vida contempordnea em sua
pluralidade de dispositivos técnicos, estimulos a visualidade,

desafios suscitados pelos circuitos digitais, instigacbes
provocadas pelas estratégias de producdo, circulacdo e
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distribuicdo da informacdo e do conhecimento. (CITELLI, 2011,
pag. 15)

A relagdo Comunicacéo/Educagéo pode ser um caminho no sentido de
resgatar a critica, desconsiderando posi¢cdes maniqueistas, mas permitindo a
compreensdo do processo de inter-relagédo social e seus desdobramentos na
sociedade contemporanea, ensinando as pessoas a ler o mundo de maneira

cidada.

N&o acreditamos na tecnologia que transforma por si mesma, de forma
autbnoma, os individuos, alterando o aprendizado de forma progressiva, mas
acreditamos sim numa tecnologia que pode servir de plataforma e incentivo ao
didlogo, a participacdo e a uma nova relacao entre sujeitos.

Falamos, aqui, ndo apenas da perspectiva didatica do uso das
tecnologias, mas da perspectiva civilizatéria de conviver com as
tecnologias em todos os espagos da vida em familia, na
comunidade e na escola, reconstruindo seu uso social, no
espaco de uma agenda formadora de sujeitos politicos. Estamos
na verdade diante de uma questdo politica, no sentido grego
dado ao conceito de “Polis”, imaginando como os atenienses se
apropriavam da filosofia para repensarem constantemente seus
vinculos muatuos e suas propostas de acdo. O que propomos é
saber como as tecnologias devem ser assumidas pela ampla
comunidade educativa (a escola e seu entorno, somada a
familia, @ midia e a propria cidade educadora). (SOARES, 2008,
p. 53).

A Educomunicacdo que se preocupa com o dialogo transformador, com a
formacdo de sujeitos criticos, pode ser aplicada aos cursos de graduacédo de
jornalismo, contribuindo para que a discussdo sobre a realidade seja frequente e
que a capacitacdo va alem da apropriacdo da técnica. A comunicacdo é mais
abrangente do que o Jornalismo, do que os proprios meios de comunicacdo e
necessita de profissionais que entendam a dimensdo que ela ocupa hoje na

sociedade contemporanea.
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